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SAMMANFATTNING AV KVARTALET 1 JANUARI TILL 31 MARS 2023

e Koncernens nettoomsattning uppgick till 76,9 MSEK (61,9 MSEK), en tillvaxt med 24% jamfort
med motsvarande period foregaende ar

e Den organiska tillvaxten var 10% relativt mot jamforbar period féregaende ar

e Bruttomarginalen uppgick i kvartalet till 64% (63%)

e Justerade EBITDA uppgick till 4,2 MSEK (1,9 MSEK), motsvarande en justerad EBITDA-marginal
om 5% (3%)

e Justerat EBITA uppgick till 3,9 MSEK (1,8 MSEK) motsvarande en justerad EBITA-marginal om 5%
(3%)

e Periodens resultat uppgick till -3,7 MSEK (-3,4 MSEK)

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick -4,5 MSEK (-9,8 MSEK)

e Vinst per aktie -0,18 SEK (-0,16 SEK)

NYCKELTAL

2023-01-01  2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
(MSEK) 2023-03-31  2022-03-31  2022-12-31 2021-12-31
Nettoomsattning 76,9 61,9 286,4 146,4
Nettoomsattningstillvaxt, % 24% 76% 96% 62%
Bruttovinst 49,5 39,7 168,8 99,2
Bruttovinstmarginal, % 64% 63% 59% 68%
Justerad EBITDA 4,2 1,9 15,2 20,0
Justerad EBITDA-marginal, % 5% 3% 5% 14%
Justerat EBITA 3,9 1,8 14,5 19,5
Justerat EBITA-marginal % 5% 3% 5% 13%
EBITDA 1,7 -1,1 3,7 12,6
EBITDA-marginal, % neg neg 1% 9%
Rorelseresultat (EBIT) -0,8 -3,0 -15,3 10,3
Rorelsemarginal, % neg neg neg neg

Periodens resultat -3,7 -3,4 -18,3 9,3



Nar vi sammanfattar Q1 kan vi konstatera att Online Brands fortsatter att visa en stark organisk
tillvaxt om 10%. Omsattningen uppgick till 77,3 MSEK under kvartalet (69,8 MSEK proforma). Att vi
fortsatter att 6ka forsaljningen och ta marknadsandelar i en utmanande omvarld bevisar var starka
affairsmodell och teamets dedikerade arbete under kvartalet.

Bruttomarginalen i Q1 blev 64% (63%), vilket ar en 6kning jamfort med foregaende ar. Samtidigt som
valuta och frakter for vissa bolag i koncernen fortsatt haft en ogynnsam effekt pa bruttomarginalen
ser vi att trenden i gruppen ar positiv. E-handelsférsaljningen fortsatter att ta andelar av den totala
forsaljningen, vilket har en positiv paverkan pa gruppens totala bruttomarginal och darmed gynnar
I6nsamhetsutvecklingen i stort. E-handeln vaxte under kvartalet med 12% och e-handelns totala
andel av forsaljningen for kvartalet var 77% (76%), Tillvaxten drivs primart av forsaljningen i Europa,
dar omsattningen 6kar med 24% under kvartalet och déar var storsta vertikal Trendcarpet vaxte med
9% under kvartalet.

Medan e-handeln utvecklas starkt for gruppen ser vi en fortsatt svag och minskad efterfragan jamfort
med féregaende ar hos gruppens bolag som séljer mot aterforsaljare, dar fortsatt hoga lager och en
generellt lagre efterfragan i marknaden paverkar kundernas behov negativt ocksa i Q1.

Samtidigt som omsattningen 6kar under Q1 forbattrar vi ocksa resultatet jamfort med foregaende ar,
4,2 MSEK i justerat EBITDA (1,9 MSEK). Vi ser att det effektiviseringsprogram vi initierade under Q4
2022 ger resultat och vi har fortsatt hogt kostandsfokus. Arbetet med att konsolidera gemensamma
funktioner inom ekonomi, logistik och digital marknadsforing i Online Brands har borjat att ge
resultat och personalkostnaderna har minskat fran 13,4 MSEK till 12,8 MSEK under Q1 jamfért med
foregdende kvartal varav 2,4 MSEK &r tillfalliga. Samtidigt sjunker personalkostnaderna som andel av
omsattningen fran 15,8% till 13,4% under Q1 jamfért med féregdende kvartal. Vi kan ocksa
konstatera att de investeringar som togs i slutet av 2022 i lager-/logistikenheten hos gruppens
storsta vertikal Trendcarpet, genererar en utveckling i linje med planen for Q1, med 6kad effektivitet
i orderhantering och leveranssdkerhet. Vi ser sammantaget att full resultateffekt av
strukturatgarderna kommer att nas under andra halvaret 2023.

Samtidigt som vi fokuserar pa att sdnka driftkostnaderna investerar vi planenligt i initiativ som
kommer att innebara 6kad forsaljning over tid. Bland annat har vi under kvartalet haft framgangsrik
framdrift med att implementera nya CRM-system i Trendcarpet, Hatshop och Bread & Boxers,
samtidigt som vi har férberett KitchenLabs och Isbjérns egna e-handel for geografisk expansion som
kommer ga live under Q2 2023

Avslutningsvis ar jag glad att kunna konstatera att vi efter utgangen av Q1 férvarvade e-
handelsbolaget Allafroer.se, en onlinespecialist pa forsaljning av blom- och gronsaksfréer, 16kar och
véaxter. Det ar en vertikal som passar valdigt vl in i var affarsmodell, med ett mycket skalbart utbud
av fréer, dar vi kan mota vara initierade kunders efterfragan pa sortimentsbredd. | tillagg ar
mojligheterna synnerligen goda att snabbt kunna skala upp aktiviteten i den digitala
marknadsforingen och i den internationella ndrvaron redan under 2023.

Magnus Skoglund
VD, Online Brands Nordic AB



NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT

Koncernens nettoomséattning under det forsta kvartalet 2023 uppgick till 76,9 MSEK (61,9 MSEK)
varav 54% eller 41,3 MSEK var hanforligt till Trendcarpet, 16% eller 11,9 MSEK var hanforligt till
Bread&Boxers, 12% eller 10,8 MSEK till Nordic Kidswear (Isbjoérn), 4% eller 3,1 MSEK till Hatshop och
resterande 2% eller 1,5 MSEK var hanforligt till Victorins.

Fordelning av omsattning (Q1 2023)
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Nettoomsattningen om 76,9 MSEK i det forsta kvartalet 2023 motsvarar en tillvaxt med ca. 24% fran
motsvarande kvartal féregaende ar. | perioden for forsta kvartalet for féregaende ar inkluderas Bread
& Boxers och KitchenlLab i sin helhet medan forvarvet av Nordic Kidswear slutférdes forst i borjan av
andra kvartalet 2022. Trots ett fortsatt utmanande makroklimat med hogre rantor som minskar
disponibel inkomst fér hushallen runt om i Europa fortsatter bolagsgruppen att pavisa tillvaxt. Vi ser
att tillvaxten framforallt sker i den egna e-handelskanalen medan det finns fortsatt svagare
efterfragan bland aterférsaljare. Den svagare efterfraga bland aterférsaljare bedéms som tillfallig och
i takt med att makromiljon stabiliseras bor efterfragan mot aterférséljare ta fart igen. Den organiska
tillvaxten fér koncernen summeras till ca. 10% jamfort med samma period féregdende ar medan ca.
8m MSEK kommer fran nya forvarv.



Omsattning motsvarande kvartal féregaende ar (MSEK)
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NETTOOMSATTNING FORDELAT PA GEOGRAFI OCH DISTRIBUTIONSKANAL

Koncernen uppvisar en fortsatt valdiversifierad forsaljning bade geografiskt och per
distributionskanal.

For forsta kvartalet 2023 ar Sverige den viktigaste marknaden fér koncernen omsattningsmassigt
med ca. 39% foljt av Europa (ex Norden) med ca. 33% foljt av Norden (ex Sverige) med ca. 22% och
utanfoér Europa ca. 6%.

Omsiattning férdelat pa lander (Q1 2023)
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Avseende distributionskanal for koncernen som helhet sa kommer ca 77% fran egen e-handel, ca
14% fran distribution via aterforsaljare och ca 9% fran egna fysiska butiker matt for helaret 2022.

Omsittning fordelat pa kanaler (Q1 2023)
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BRUTTOVINST

Bruttovinsten for koncernen stiger under fjarde kvartalet till 49,9 MSEK (39,7 MSEK) vilket &r en
tillvaxt om ca. 25% fran motsvarande kvartal foregaende ar. Storsta drivaren ar primart att det
tillkommit dotterbolag till koncernen jamfort med de som fanns i gruppen foregaende ar samt att
andel egen e-handel har 6kat relativt andra distributionskanaler.

Bruttomarginalen starks till 64% for kvartalet jamfort med féregdende period forra aret da
bruttomarginalen var 63%.

OPERATIONELLA KOSTNADER

Operationella kostnader sa som driftskostnader, personalkostnader och 6vriga externa kostnader
stiger under kvartalet fran 38,4 MSEK till 47,7 MSEK primart hanforligt till att dotterbolag adderats till
bolagsgruppen, 6kade marknadsforingskostnader och huvudkontorsfunktioner etablerats. Vidare har
investeringar gjorts planenligt i dtgarder som sanker driftskostnader 6ver tid samt i initiativ till 6kad
forsaljning sa som i nytt CRM-system i Trendcarpet och Bread & Boxers samt dversattning och
platformstdd for geografisk expansion for KitchenlLab och Isbjorn.

Jamfért med sa som bolagsgruppen sag ut samma kvartal féregaende ar, stiger underliggande niva
for operationella kostnader fran 38,4 MSEK till 42,6 MSEK.

RESULTAT OCH LONSAMHET

Det justerade rorelseresultatet fore avskrivningar (justerad EBITDA) uppgick till 4,2 MSEK (1,9 MSEK)
under det forsta kvartalet 2023 vilket motsvarar en justerad EBITDA-marginal om 5% (3%). Det
redovisade rorelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) uppgick till 1,7 MSEK (1,1 MSEK). Det
justerade resultatet fore avskrivningar av immateriella avskrivningar som uppkommit genom
rorelseforvarv (justerad EBITA) uppgick till 3,9 MSEK (1,7 MSEK). Justeringarna bestar av
personalkostnader som ar del av ett beslutat effektiviseringsprogram och som kommer att upphora
under andra kvartalet 2023. Vidare har dven beraknad framtida tillaggskopeskilling justerats ned med
2,0 MSEK vilket har paverkat resultatet positivt.



Redovisat Justerat EBITDA per kvartal (Q1 2021 - Q1 2023)
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FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

e Koncernens egna kapital uppgar den 31 Mars 2023 till 157,4 MSEK (155,5 MSEK).

e Koncernens likvida medel uppgar den 31 Mars 2023 till 12,1 MSEK (9,0 MSEK) och
30,5 MSEK av Koncernens checkrakningskrediter om totalt 36,6 MSEK var utnyttjade.

e Rantebarande skulder som inkluderar banklan och checkrakningskredit uppgar den 31 Mars 2023
till 52,7 MSEK (30,8 MSEK).

e Efter kvartalets slut annonserades att bolaget gor en nyemission om 23,5 MSEK vilket starker
bolagets finansiella stallning och maojliggor ytterligare investeringar och forvarv

KASSAFLODE OCH INVESTERINGAR

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten fére forandring av rorelsekapital uppgick till

3,4 MSEK (-0,6 MSEK). Inklusive forandring av rorelsekapital uppgick kassaflodet fran den Iopande
verksamheten till -2,5 MSEK (-9,8 MSEK). Bolaget har historiskt sett haft ett sdésongsmassigt starkare
andra halvar kassaflédesmaéssigt jamfort med det forsta halvaret.

Det totala kassaflodet under Q1 2023 var -3,0 MSEK (-80,5 MSEK).

ANTALET AKTIER PER 2023-03-31 OCH RESULTAT PER AKTIE

Antalet aktier vid rapportperiodens slut uppgick till 21 008 125 st. Resultatet per aktie uppgick till -
0,18 SEK.



KOMMENTARER TILL KONCERNENS UTVECKLING UNDER SENASTE 12 MANADERNA

NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT MATT SOM RULLANDE 12 MANADER

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders (RTM) nettoomsattning.
Under det senaste aret har RTM nettoomséttning okat fran 174 MSEK vid utgadngen av December
2021 till 301 MSEK vid utgangen av Mars 2023, en omsattningsékning med 72%.

Under de senaste tva aren, fran utgangen av Mars 2021 och fram till utgangen av December 2022,
har RTM nettoomsattning okat fran 112 MSEK till aktuella 301 MSEK, en 6kning med hela 268%.

Nettoomsittning rullande 12 manader
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VASENTLIGA HANDELSER UNDER Q1 2023

e Under Q1 2023 annonserades forvarvet av Ideladan AB som driver e-handeln allafréer.se. Bolaget
ar verksamt inom forsaljning av forer, vaxter och olika odlingstillbehér som antingen distribueras
via eget lager eller via tredje part. | samband med forvarvet ansluter bolagets grundare Martin
Wennstrom till Online Brands koncernen och kommer att fortsatta driva allafroer.se.

HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

e Den 17 April annonserades att bolaget planerar att genomfora en riktad nyemission om 23,5
MSEK. Emissionen forvantas slutféras i tva omgangar varav den forsta under forsta halvan av maj
2023 och den andra efter beslut pa bolagets arsstamma som férvantas dga rum den 23 maj 2023.

e Forvarvet av Ideladan AB slutfordes 5 maj.

NARSTAENDETRANSAKTIONER

e Inga narstdendetransaktioner har férekommit under rapportperioden.

UTSIKTER FOR HELARET 2023

e Bolaget [amnar inga forsaljnings- eller resultatprognoser.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN FOR RAKENSKAPSARET 2023
e Delarsrapport for perioden januari — juni: 24 augusti 2023
e Delarsrapport for perioden januari — september: 16 november 2023

e Delarsrapport for perioden januari — december: 22 februari 2024

REDOVISNINGSPRINCIPER

Denna delarsrapport har upprittats i enlighet med Arsredovisningslagen och Bokforingsnamndens
allmanna rad. Fran och med rdkenskapsaret 2014 uppréattas koncernredovisning och arsredovisning
med tillampning av BFNAR 2012:1 (K3). Denna delarsrapport har inte varit foremal for granskning av
koncernens revisor.



Online Brands Nordic AB &r noterat pa Nasdaq First North Growth Market och har som 6vergripande
mal att skapa aktiedgarvarde genom att driva och utveckla e-handel inom nuvarande och nérliggande
segment genom saval organisk tillvaxt inom befintliga verksamheter som forvarv.

Koncernen bestar idag av moderbolaget Online Brands Nordic AB (publ) som driver flertalet
vertikaler inom e-handel:

Trendcarpet en av Europas ledande aterforsaljare av mattor med verksamhet i 15 olika
lander och framst riktad mot privatmarknaden.

Hatshop en internationell e-handel for hattar, kepsar och andra huvudbonader.

KitchenLab som saljer koksredskap framst via e-handel men dven via de befintliga butikerna i
Stockholm och Malmé.

Bread & Boxers som sdljer valsittande basplagg, underklader och T-shirts for bade dam och
herr via egen e-handel och aterforséljare.

Nordic Kidswear designar och séljer hallbara outdoor- och skidklader for barn och ungdom
under premium-varumarket Isbjérn of Sweden genom strategiskt utvalda aterforsaljare samt
egen e-handel och marknadsplatser.

Juvelerare John Victorin i Varberg AB (”Victorins”) har sedan ar 1907 varit Varbergs mest
framstaende smyckeshandlare och butiken i centrala Varberg ar en institution.

Allafréer.se sdljer fréer, I6kar och odlingstillbehér via egen e-handel

Aktien handlas pa Nasdaq First North Growth Market under tickerkoden OBAB. Bolagets Certified
Adviser ar Mangold Fondkommission AB, tel: 08 — 503 01 550, e-post: info@mangold.se.

KONTAKTINFORMATION

Magnus Skoglund, VD
magnus.skoglund@onlinebrands.se

Martin Carlsson, CFO
martin.carlsson@onlinebrands.se

POSTADRESS

Online Brands Nordic AB (publ)
Exportgatan 28
422 46 Hisings Backa, Sverige



RESULTATRAKNING KONCERNEN

2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
Resultatrdkning Koncernen (MSEK) 2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31 2021-12-31
Rérelsens intdkter
Nettoomsattning 76,9 61,9 286,9 146,4
Ovriga rérelseintakter 2,4 0,3 4,0 0,0
Summa intdkter 79,3 62,2 290,9 146,4
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -27,4 -22,5 -119,2 -47,3
évriga externa kostnader -37,3 -28,7 -117,1 -65,8
Personalkostnader -10,4 -9,1 -41,0 -13,5
Justerad EBITDA (exklusive engdngskostnader) 4,2 1,9 13,6 19,8
Justerat EBITA (exklusive engdngskostnader) 39 -2,2 -3,8 -17,6
Engangskostnader -2,4 -0,8 -11,5 -7,4
Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 1,8 11 2,1 12,4
Avskrivningar materiella anldggningstillgangar -0,3 -0,2 -0,7 -0,5
Avskrivningar immateriella anlaggningstillgangar -4,5 -3,9 -16,7 -1,7
Nedskrivningar av kortfristiga fordringar
Rorelseresultat (EBIT) -3,0 -3,0 -15,3 10,2
Ranteintakter och liknande resultatposter 0,0 0,0 0,0 0,0
Rantekostnader och liknande resultatposter -0,7 -0,2 -2,2 0,0
Resultat fore skatt -3,7 -3,2 -17,5 10,2
Lamnade koncernbidrag
Skatt pa arets resultat 0,0 -0,2 -0,8 -0,9
Periodens resultat -3,7 -3,4 -18,3 9,3




BALANSRAKNING KONCERNEN

Balansrékning Koncernen (MSEK) 2023-03-31 2022-12-31 2021-12-31 2022-03-31
Tillgangar

Anléggningstillgéngar

Immateriella anlaggningstillgangar 157,6 159,9 35,6 149,2
Materiella anlaggningstillgangar 2,5 2,4 1,7 2,3
Finansiella anldggningstillgangar 1,9 2,7 2,2 2,5
Summa Anliggningstillgangar 162,0 165,0 39,6 154,1
Omsiittningstillgéngar

Varulager och forskott till leverantorer 94,4 94,3 44,3 68,8
Kundfordringar 15,9 13,0 8,7 11,6
Ovriga kortfristiga fordringar 1,8 2,8 2,5 3,7
Upplupna intdkter och férutbetalda kostnader 5,4 3,8 2,7 3,9
Kortfristiga placeringar 0,0 0,0 -

Kassa och bank 12,1 15,2 66,2 9,0
Summa Omsittningstillgangar 129,6 129,1 124,4 97,1
Summa Tillgangar 291,6 294,1 164,0 251,2
Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 105,4 105,4 97,2 102,4
Ovrigt tillskjutet kapital 53,4 53,4 11,9 36,6
Balanserade vinstmedel och periodens resultat 0,6 2,0 19,8 16,5
Minoritetsintresse 0,0 0,0 0

Eget kapital 159,4 160,8 128,8 155,5
Avsdttningar

Avsattningar for uppskjuten skatt 3,0 3,0 2,3 3,4
Ovriga avsattningar 0,3 0,3 - 0,4
Summa avsattningar 3,3 3,3 2,3 3,8
Langfristiga skulder

Langfristiga skulder till kreditinstitut 17,3 18,4 - 12,5
Uppskattade framtida TKS:er 17,3 19,3 - 30,0
Summa langfristiga skulder 34,6 37,7 - 42,5
Kortfristiga skulder

Kortfristig del av skulder till kreditinstitut 49 5,5 - 12,8
Checkréakningskredit 30,5 28,4 4,2 12,8
Leverantorsskulder 25,9 24,2 12,8 18,4
Skatteskulder 0,3 0,5 2,8 1,3
Ovriga kortfristiga skulder 19,2 19,6 10,5 12,3
Upplupna kostnader och forutbetalda intdkter 13,5 14,1 2,6 4,5
Summa kortfristiga skulder 94,3 92,3 32,9 49,3
Summa Eget kapital och skulder 291,6 294,1 164,0 251,2
Stdllda sdkerheter 32,1 32,1 16,4 16,4



FORANDRING EGET KAPITAL | KONCERNEN

2023-01-01 2022-01-01 2021-01-01 2022-01-01

Forandring av eget kapital i Koncernen (MSEK) 2023-03-31 2022-12-31 2021-12-31 2022-03-31
Eget kapital vid periodens bérjan 160,8 128,8 23,2 128,8
Nyemissioner 50,3 70 30
Utdelning -12,6

Apportemission vid omvant férvarv 0 38,9

Periodens resultat -1,4 -18,3 9,3 -3,3
Eget kapital vid periodens utgang 159,4 160,8 128,8 155,5

KASSAFLODESANALYS KONCERNEN

2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
Kassaflodesanalys Koncernen (MSEK) 2023-03-31  2022-03-31  2022-12-31  2021-12-31

Den l6pande verksamheten

Rorelseresultat -1,4 -3,0 -17,4 10,2
Ej kassaflodespaverkande poster 4,8 4,1 17,4 2,3
Betald skatt 0,0 -1,7 -3,1 -0,7
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 3,4 -0,6 -3,1 11,8

fore forandring av rorelsekapital

Forandringar av rorelsekapital -5,9 -9,2 -9,5 -20,2
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -2,5 -9,8 -12,6 -8,4
Kassaflode fran investeringsverksamheten 0,0 -70,7 -89,8 8
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -0,5 0 40,5 61,6
Periodens kassaflode -3,0 -80,5 -61,9 61,2
Likvida medel vid periodens bérjan 15,3 66,2 66,2 2,5
Periodens kassaflode -3,0 -80,5 -61,9 61,2
Likvida medel tillforda vid foretagsforvarv 0,0 10,7 10,9 2,5
Likvida medel vid periodens slut 12,3 9,0 15,2 66,2




RESULTATRAKNING — PROFORMA

RESULTATRAKNING - PROFORMA (MSEK) 2023-01-01 2022-01-01 2022-01-01 2021-01-01
Nuvarande Online Brands-koncernen 2023-03-31 2022-03-31 2022-12-31 2021-12-31
CaMa-Gruppen (Trendcarpet & Hatshop) 44,4 40,9 159,1 143,3
Victorins 1,2 1,1 58 57
Kitchenlab 11,3 9,9 48,8 52,2
Bread & Boxers 12,0 10,1 44,7 38,9
Nordic KidsWear (Isbjérn) 8,0 8,0 36,9 33,7
Nettoomsattning 76,9 69,9 295,3 273,8
Ovriga rorelseintékter 2,4 0,3 53 0,3
Summa intdkter 79,3 70,2 300,6 274,1
Handelsvaror -27,4 -26,6 -122,6 -115,4
Ovriga externa kostnader -37,3 -31,1 -120,0 -98,0
Personalkostnader -10,4 -11,2 -43,7 -35,0
Justerad EBITDA 4,2 1,4 14,3 25,7




