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SAMMANFATTNING AV KVARTALET 1 JANUARI TILL 31 MARS 2022

e Koncernens nettoomsattning uppgick i kvartalet till 61,9 MSEK (35,2 MSEK), innebarande en
tillvaxt med 76% jamfort med motsvarande period foregaende ar.

e Bruttovinstmarginalen uppgick i kvartalet till 64% (65%).

e Redovisad EBITDA uppgick till 1,1 MSEK (5,9 MSEK), motsvarande en EBITDA-marginal om 1,8%
(16,7%) under det forsta kvartalet 2022.

e Justerat for engangskostnader i samband med genomford lagerflytt uppgick kvartalets EBITDA till
1,9 MSEK, motsvarande en justerad EBITDA-marginal om 3,1%.

e Koncernens egna kapital starktes med 30 MSEK genom riktade nyemissioner i samband med de
genomforda forvarven av Bread & Boxers och Kitchenlab under januari 2022. Vid utgangen av det
forsta kvartalet 2022 uppgick koncernens egna kapital till 155,5 MSEK.

NYCKELTAL

2022-01-01 2021-01-01 2021-01-01 2020-01-01
Nyckeltal (MSEK) 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Nettoomsittning 61,9 35,2 146,4 90,1
Nettoomsattningstillvaxt, % 76% 156% 62% 79%
Bruttovinst 39,7 23,1 99,2 57,2
Bruttovinstmarginal, % 64% 65% 68% 63%
Justerad EBITDA 1,9 6,0 20,0 11,6
Justerad EBITDA-marginal, % 3% 17% 14% 13%
EBITDA 1,1 59 12,6 11,6
EBITDA-marginal, % 2% 17% 9% 13%
Rorelseresultat (EBIT) -3,0 58 10,3 11,5
Rorelsemarginal, % -5% 17% 7% 13%
Periodens resultat -3,3 4,6 9,3 8,4

DET OMVANDA FORVARVETS INVERKAN PA FINANSIELLA RAPPORTER

I juli 2021 genomférde CaMa Gruppen AB ett omvant forvarv av Online Brands Nordic AB
innebadrande att samtliga aktier i CaMa Gruppen tilltraddes av Online Brands samtidigt som CaMa
Gruppens tidigare dgare erholl nyemitterade aktier i Online Brands motsvarande 90% av dgandet.

Efter det omvanda forvarvet utgar Online Brands-koncernens finansiella rapportering fran CaMa
Gruppen AB som redovisningsmassigt moderbolag daven om Online Brands Nordic AB fortfarande
utgor det legala moderforetaget i Online Brands-koncernen.

Den tidigare Online Brands-koncernen inkluderas darfor i koncernrakenskaperna forst efter
genomforandet av det omvanda forvarvet i juli 2021 varfor historiska jamforelsesiffror for Q1 2021
och 2020 enbart avser verksamheterna Trendcarpet och Hatshop som bedrivs i CaMa Gruppen AB.

For att erhalla en tydligare bild av historisk omsattnings- och resultatutveckling for den nu aktuella
Online Brands-koncernen hanvisas aven till proformerad resultatrakning vilken inkluderar samtliga
nuvarande verksamheter i Online Brands-koncernen och aterfinns i slutet av denna rapport.



KOMMENTAR FRAN VD:

Trots tuffa jamforelsetal fran det forsta kvartalet 2021 kan vi konstatera att Online Brands inleder
aret starkt och fortsatter att vaxa. Férsaljningen for vart storsta dotterforetag Cama-Gruppen, med
verksamhet inom heminredning, har 6kat till 40,9 MSEK under Q1 2022 vilket dr 16 % hogre an Q1
2021 och hela 197 % hogre an Q1 2020.

Aven om Online Brands utvecklas positivt kan vi efter Rysslands invasion av Ukraina tyvérr konstatera
att varlden utvecklats i motsatt riktning under kvartalet. D3 vi inte har kunder eller leverantorer i det
drabbade omradet har kriget inte haft ndgon direkt paverkan pa verksamheterna men i likhet med
branschkollegor kan vi konstatera att det sdkerhetspolitiska laget samt radande inflation har haft en
negativ inverkan pa marknadens efterfragan under kvartalet. Tillgdngliga data 6ver sokvolymer visar
att konsumenternas efterfragan har minskat i alla de europeiska lander som vi ar verksamma i.

Beaktat den utmanande marknaden samt den starka férsaljningen under jamférelseperioden
Q1 2021 &r vi mycket néjda med att se en 6kad forsaljning under kvartalet. Fér hela koncernen
uppgick kvartalets omsattning till 61,9 MSEK vilket motsvarar en tillvaxt om 10,2% jamfort med
omsattningen for samma verksamheter under Q1 2021 (proforma) och en tillvixt med hela 76%
jamfort med motsvarande period foregdende ar for Online Brands-koncernen.

Att vi nar tvasiffriga tillvaxttal under det utmanande makroekonomiska laget ser vi som ett bevis pa
att var tidigare satsning pa att sakerstalla ett attraktivt sortiment till konkurrenskraftiga priser
fortsatter att ge resultat. Online Brands verksamheter fortsatter sdledes att ta marknadsandelar
vilket ar mycket gladjande att se!

Justerat EBITDA-resultat for perioden blev 1,9 MSEK (6,0 MSEK), ett resultat vi inte dr néjda med men
som bor ses mot bakgrund av att vi har investerat i bland annat en ny lageranlaggning i Hisings Backa,
vilket medfort dels en hyresdkning men dven hogre personalkostnader under Q1 2022. Vi ar mycket
ndjda med flytten och har nu fantastiska forutsattningar att kostnadseffektivt moéta framtida tillvaxt.

Periodens resultat skall dven ses i ljuset av den snabba efterfrageskiftningen som inféll i slutet av
januari. Vi ser inte effekten av detta i kvartal 1, men vi har varit snabba med att reagera pa det
forandrade omvarldslaget och nagra av vara viktigaste fokusomraden jag vill lyfta fram ar:

e att bibehalla en hog bruttomarginal (64% under kvartalet) genom att fortsatta investera i
egna varumarken, utan mellanhdander och med hogre produktmarginaler.

e att proaktivt arbeta mot de 6kande fraktkostnaderna fér bade inleveranser fran
producenterna och distribution till slutkund. Ett led i detta ar att paverka kunderna for att
minska returgraden.

e att bedriva en smart, datadriven och effektiv marknadsforing i ett marknadsklimat som for
stunden préaglas av en svagare efterfragan och hog konkurrens.

e att sikerstalla en agil personalbemanning som féljer konsumenternas efterfragan.

Vi kdnner oss komfortabla i att det arbete som har initierats kommer att visa resultat redan under
det andra halvaret 2022 och att vi arbetar oss tillbaka mot tidigare rorelsemarginalnivaer.



Efter periodens utgang, den 20 april 2022, slutférdes forvarvet av barnkladesbolaget Nordic Kidswear
som passar val in i var strategi i att forvarva starka och [6nsamma varumarken i snabb tillvaxt. Vi ar
stolta och glada att fa vdlkomna Nordic Kidswear till OBAB-familjen och ser med tillforsikt fram emot
den gemensamma resan framat.

Proformaradkenskaper som inkluderar samtliga nuvarande bolag i Online Brands-koncernen, inklusive
nyligen forvarvade Nordic Kidswear, visar en sammanrdknad omsattning pa 281 MSEK och ett
EBITDA-resultat om 23 Mkr (justerat for poster av engangskaraktar) for den senaste 12-
manadersperioden (1 april 2021 till 31 mars 2022).

Vi noterar att det finns ett stort intresse fran fler bolag som vill bli en del av Online Brands och var
ambition att bli en ledande aktér inom ehandel i Norden. Vi tror starkt pa var forvarvsagenda och
jobbar aktivt med var befintliga pipeline av potentiella forvarv.

Goteborg den 19 maj 2021

Magnus Skoglund
VD, Online Brands Nordic AB



KOMMENTARER TILL KONCERNENS UTVECKLING UNDER FORSTA KVARTALET 2022

NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT UNDER Q1 2022

Koncernens nettoomsattning under det forsta kvartalet 2022 uppgick till 61,9 MSEK (35,2 MSEK)
varav 63% eller 38,8 MSEK var hanforligt till Trendcarpet, 3% eller 2,1 MSEK var hanforligt till
Hatshop, 16% eller 10,1 MSEK var hanforligt till Bread & Boxers, 16 % eller 9,9 MSEK var hanforligt till
Kitchenlab och resterande 2% eller 1,1 MSEK var hanforligt till Victorins.

Fordelning av omséttning under Q1 2022
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Nettoomsattningen om 61,9 MSEK i det forsta kvartalet 2022 motsvarar en tillvéaxt med 76% fran
motsvarande kvartal foregaende ar. Beaktat den starka generella tillvaxten for e-handel som
noterades efter utbrottet av Covid-19 i mars 2020 anses den fortsatt hoga tillviaxttakten under Q1
2022 visa pa en stark ihallande tillvaxt.
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Tillvaxten i nettoomsattning over tva ar, det vill sdga fran tiden for utbrottet av Covid-19 i borjan av
2020, visas i hoger diagram ovan. Koncernens omsattning under Q1 2022 innebar en tillvaxt med hela
349% sedan Q1 2020 vilket motsvarar en kumulativ arlig tillvaxttakt om 80%.



RESULTAT OCH LONSAMHET UNDER Q1 2022

Rorelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) uppgick till 1,1 MSEK (5,9 MSEK) under det forsta
kvartalet 2022 vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 1,8% (16,7%). Koncernens justerade EBITDA-
marginal dver de senaste fyra kvartalen, det vill sdga Q2 2021 till Q1 2022, uppgar dock till 9,1%.

Justerad EBITDA per kvartal
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FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET 31 MARS 2022
e Koncernens egna kapital uppgar den 31 mars 2022 till 155,5 MSEK (27,8 MSEK).

e Koncernens likvida medel uppgar den 31 mars 2022 till 9,0 MSEK (3,5 MSEK) och
12,8 MSEK av Koncernens checkrakningskrediter om totalt 27,6 MSEK var utnyttjade.

e Kortfristiga skulder uppgick den 31 mars 2022 till 49,3 MSEK (16,5 MSEK) vilket utéver
checkrakningskrediten utgors av icke rantebdrande rorelseskulder.

KASSAFLODE OCH INVESTERINGAR UNDER Q1 2022

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten fore férandring av rérelsekapital uppgick till
-0,6 MSEK (5,7 MSEK). Inklusive foréndring av rorelsekapital uppgick kassaflodet fran den I6pande
verksamheten till -9,8 MSEK (2,7 MSEK).

Under rapportperioden slutférde Online Brands férvarven av Bread & Boxers AB och Kitchenlab AB
vilket medférde kontanta betalningar om 60 Mkr netto for likvida medel i de forvarvade bolagen.
Forvarven har i huvudsak finansierats med egna medel men dven genom upptagandet av ett banklan
om 12,5 Mkr.

Det totala kassaflodet under Q1 2022, netto for foérvarvade kassamedel, var -57,3 Mkr (1,1 MSEK).

ANTALET AKTIER PER 2022-03-31 OCH RESULTAT PER AKTIE 1 Q1 2022

Antalet aktier vid rapportperiodens slut uppgick till 20 411 408 st. (104 987 725 st.). Resultatet per
aktie uppgick till -0,16 SEK (0,04 SEK).



KOMMENTARER TILL KONCERNENS UTVECKLING UNDER SENASTE 12 MANADERNA

NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT UNDER RTM MARS 2022

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders (RTM) nettoomsattning.
Under det senaste aret har RTM nettoomsattning 6kat fran 111,6 MSEK vid utgangen av mars 2021
till 173,6 MSEK vid utgangen av mars 2022, en omsattningsékning med 56%.

Under de senaste tva aren, fran utgangen av mars 2020 och fram till utgdngen av mars 2022, har
RTM nettoomsattning 6kat fran 53,4 MSEK till aktuella 173,6 MSEK, en 6kning med hela 225% vilket
motsvarar en kumulativ arlig tillvaxttakt om 74%.
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OVRIG INFORMATION

VASENTLIGA HANDELSER UNDER Q1 2022

e Den 14 januari 2022 genomfoérdes forvarvet av samtliga aktier i Bread & Boxers AB for en initial
kopeskilling om 57,5 MSEK pa skuld- och kassafri basis, varav 40 MSEK erlades kontant och 17,5
MSEK genom revers vilken kvittats mot 607 638 nyemitterade aktier i Online Brands. Vidare kan
en tillaggskopeskilling kopplad till Bread & Boxers utveckling 2022-2024 utga.

e Den 31 januari 2022 genomférdes forvarvet av samtliga aktier i Kitchenlab AB for en initial
kopeskilling om 37,5 MSEK pa skuld- och kassafri basis, varav 25 MSEK erlades kontant och
12,5 MSEK genom betalning med revers vilken kvittats mot 431 034 nyemitterade aktier i Online
Brands. Vidare kan en tillaggskopeskilling kopplad till Kitchenlabs utveckling 2022-2024 utga.

HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

e Den 13 april 2022 hélls en extra bolagsstimma dar beslut fattades om att godkédnna férvarvet av
Nordic Kidswear AB samt att genomfdra en riktad nyemission av 597 165 aktier i Online Brands
till saljarna av Nordic Kidswear AB.

e Den 20 april 2022 férvarvades 99,9 % av aktier och roster i Nordic Kidswear AB for en initial
kopeskilling om 38,2 MSEK, varav 17,9 MSEK erlades kontant och 20,3 MSEK genom betalning
med revers som kvittats mot 596 715 nyemitterade aktier i Online Brands.

e Online Brands har for avsikt att forvarva aterstaende 0,01% (90 aktier) i Nordic Kidswear varvid
ytterligare 450 nyemitterade aktier i Online Brands kan komma att tilldelas sdljarna. Vidare kan
en tillaggskopeskilling kopplad till Nordic Kidswears utveckling under 2022-2024 utga.

NARSTAENDETRANSAKTIONER

¢ Inga narstaendetransaktioner har forekommit under rapportperioden.

UTSIKTER FOR HELARET 2022

e Bolaget [amnar inga foérséaljnings- eller resultatprognoser.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN FOR RAKENSKAPSARET 2022
e Delarsrapport for perioden januari-juni: 19 augusti 2022
e Delarsrapport for perioden januari-september: 18 november 2022

e Delarsrapport for perioden januari-december: 17 februari 2023

REDOVISNINGSPRINCIPER

Denna delarsrapport har upprattats i enlighet med Arsredovisningslagen och Bokféringsnamndens
allménna rad. Fran och med rakenskapsaret 2014 upprattas koncernredovisning och arsredovisning
med tillampning av BFNAR 2012:1 (K3). Denna delarsrapport har inte varit foremal fér granskning av
koncernens revisor.



MER OM ONLINE BRANDS NORDIC AB (PUBL)

Online Brands-koncernen ar noterat pa Nasdaq First North Growth Market och har som 6vergripande
mal att skapa aktiedgarvarde genom att driva och utveckla e-handel inom nuvarande och nérliggande
segment genom saval organisk tillvaxt inom befintliga verksamheter som férvarv.

Koncernen bestar idag av moderbolaget Online Brands Nordic AB (publ) samt dotterbolagen CaMa
Gruppen AB, Kitchenlab AB, Bread & Boxers AB, Juvelerare John Victorin i Varberg AB samt det
senaste forvarvet Nordic KidsWear AB vilket tilltraddes under april 2022.

CaMa Gruppen AB med bas i Géteborg driver online-butiken Trendcarpet, en av Europas
ledande aterforsaljare av mattor med verksamhet i 15 olika lander och framst riktad mot
privatmarknaden. | CaMa Gruppen bedrivs dven en internationell e-handel fér hattar under
varumarket Hatshop.

KitchenLab AB ar ett snabbvaxande omnichannel-foretag som saljer koksredskap framst via
e-handel men dven via de befintliga butikerna i Stockholm och Malmé.

Bread & Boxers AB ar ett snabbvédxande e-handelsforetag kant for sina valsittande
underkldder och T-shirts for bade dam och herr. Med den legendariske hockeymalvakten
Henrik Lundgvist som tidigare modell och deldgare har Bread & Boxers vuxit med god
I6nsamhet sedan starten ar 2010.

Juvelerare John Victorin i Varberg AB (eller "Victorins” som alla sager) har sedan ar 1907
varit Varbergs mest framstaende smyckeshandlare och butiken i centrala Varberg ar en
institution.

Nordic Kidswear AB designar och saljer hallbara outdoor- och skidklader fér barn och
ungdom under premium-varumarket Isbjorn of Sweden. Bolaget har sedan starten 2005
utvecklats till ett globalt omnichannel-foretag aktivt pa 6ver 20 marknader genom strategiskt
utvalda aterforsédljare samt egen e-handel och marknadsplatser.

Aktien handlas pa Nasdagq First North Growth Market under tickerkoden OBAB. Bolagets Certified
Adviser &r Mangold Fondkommission AB, tel: 08 — 503 01 550, e-post: info@mangold.se.

KONTAKTINFORMATION

Magnus Skoglund, VD
magnus.skoglund@trendcarpet.se

Henrik Lernfelt, CFO
henrik@ahlpartners.se

POSTADRESS

Online Brands Nordic AB (publ)
C/0 CaMa Gruppen AB
Exportgatan 28

422 46 Hisings Backa, Sverige



RESULTATRAKNING KONCERNEN

2022-01-01  2021-01-01  2021-01-01  2020-01-01

Resultatrdakning Koncernen (MSEK) 2022-03-31  2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Rorelsens intdkter

Nettoomsattning 61,9 35,2 146,4 90,1
Ovriga rérelseintikter 0,3 0,0 0,0 0,7
Summa intdkter 62,3 35,3 146,5 90,8

Rdrelsens kostnader

Handelsvaror -22,5 -12,2 -47,3 -33,6
Ovriga externa kostnader -28,7 -14,9 -65,8 -38,6
Personalkostnader 9,1 -2,3 -13,4 -7,0
Justerad EBITDA (exklusive engdngskostnader) 1,9 6,0 20,0 11,6
Engangskostnader fé6r omvant forvarv och lagerflytt* -0,8 -0,2 -7,4 0,0
Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 1,1 5,9 12,6 11,6
Avskrivningar materiella anlaggningstillgangar -0,2 0,0 -0,5 -0,1
Avskrivningar immateriella anlaggningstillgangar -3,9 0,0 -1,7 0,0
Rorelseresultat (EBIT) -3,0 5,8 10,3 11,5
Rénteintakter och liknande resultatposter 0,0 0,0 0,2 0,0
Rantekostnader och liknande resultatposter -0,2 0,0 -0,2 -0,2
Resultat fore skatt -3,1 5,8 10,2 11,3
Lamnade koncernbidrag 0,0 0,0 0,0 -0,6
Skatt pa arets resultat -0,2 -1,2 -0,9 -2,3
Periodens resultat -3,3 4,6 9,3 8,4
Férsdljningstillvéxt 76 % 156 % 62 % 79 %
Bruttovinstmarginal 64 % 65 % 68 % 63 %
Justerad EBITDA-marginal (exkl. engdngskostnader) 3,1% 17,1% 13,6 % 12,8%
Redovisad EBITDA-marginal 1,8% 16,7% 86 % 12,8%
Resultat per aktie (SEK) -0,16 0,04 0,48 0,21
Antal aktier vid periodens utgdng** 20411408 104987 725 19,372,736 39,515,875
Genomsnittligt antal aktier i perioden 19892072 72 251 800 29,444,306 39,515,875

*) Kostnader vid omvdént férvdrv 2021 (6,9 Mkr), lagerflytt i Q4-21 (0,5 Mkr) samt hyra avflyttade lokaler i Q1-22 (0,8 Mkr).
**) Sammanldggning av aktier med 100:1 gjordes i december 2021.



BALANSRAKNING KONCERNEN

Balansrakning Koncernen (MSEK) 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Tillgangar

Anléggningstillgangar

Immateriella anldggningstillgangar 149,2 0,0 35,6 0,0
Materiella anldggningstillgangar 2,3 0,5 1,7 0,5
Finansiella anlaggningstillgangar 2,5 12,0 2,2 10,3
Summa Anlaggningstillgangar 154,1 12,4 39,6 10,9
Omsiittningstillgangar

Varulager 68,8 26,5 44,3 23,0
Kundfordringar 11,6 2,3 8,7 2,5
Ovriga kortfristiga fordringar 3,7 0,2 2,5 0,2
Upplupna intdkter och forutbetalda kostnader 3,9 0,9 2,7 0,9
Kassa och bank 9,0 3,5 66,2 2,5
Summa Omséttningstillgangar 97,1 33,4 124,4 29,0
Summa Tillgangar 251,2 45,9 164,0 39,9
Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 102,4 0,1 97,2 0,1
Ovrigt tillskjutet kapital 36,6 0,0 11,9 0,0
Balanserade vinstmedel och periodens resultat 16,5 27,7 19,8 23,1
Eget kapital 155,5 27,8 128,8 23,2
Avsdttningar

Avsattningar for uppskjuten skatt 3,4 1,6 2,3 1,6
Ovriga avsattningar 0,4 0,0 0,0 0,0
Summa avsattningar 3,8 1,6 2,3 1,6
Langfristiga skulder

Langfristiga skulder till kreditinstitut 12,5 0,0 0,0 0,0
Uppskattade framtida TKS:er 30,0 0,0 0,0 0,0
Summa langfristiga skulder 42,5 0,0 0,0 0,0
Kortfristiga skulder

Checkrédkningskredit 12,8 0,0 4,2 0,0
Leverant6rsskulder 18,4 9,2 12,8 8,4
Skatteskulder 1,3 2,0 2,8 1,0
Ovriga kortfristiga skulder 12,3 4,2 10,5 4,5
Upplupna kostnader och forutbetalda intdkter 4,5 1,0 2,6 1,1
Summa kortfristiga skulder 49,3 16,5 32,9 15,0
Summa Eget kapital och skulder 251,2 45,9 164,0 39,9
Stdllda sdkerheter 16,4 26,6 16,4 26,6



FORANDRING EGET KAPITAL | KONCERNEN

2022-01-01  2021-01-01  2021-01-01  2020-01-01
Forandring av eget kapital i Koncernen (MSEK) 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Eget kapital vid periodens borjan 128,8 23,2 23,2 14,8
Nyemissioner 30,0 0,0 70,0 0,0
Utdelning 0,0 0,0 -12,6 0,0
Apportemission vid omvant forvarv 0,0 0,0 38,9 0,0
Periodens resultat -3,3 4,6 9,3 8,4
Eget kapital vid periodens utgang 155,5 27,8 128,8 23,2

KASSAFLODESANALYS KONCERNEN

2022-01-01  2021-01-01  2021-01-01  2020-01-01
Kassaflodesanalys Koncernen (MSEK) 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31 2020-12-31
Den I6pande verksamheten
Rorelseresultat -3,0 5,8 10,3 11,5
Ej kassaflodespaverkande poster 4,1 0,0 2,3 0,1
Betald skatt -1,7 -0,2 -0,7 -0,8
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -0,6 5,7 11,9 10,8
fore forandring av rorelsekapital
Forandringar av rorelsekapital -9,2 -3,0 -20,0 -2,7
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -9,8 2,7 -8,1 8,1
Kassaflode fran investeringsverksamheten -70,7 -1,6 9,2 -1,0
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 12,5 0,0 60,1 -4,8
Periodens kassaflode -68,0 1,1 61,2 2,3
Likvida medel vid periodens bérjan 66,2 2,5 2,5 0,1
Periodens kassaflode -68,0 1,1 61,2 2,3
Likvida medel tillforda vid foretagsforvarv 10,7 0,0 2,5 0,0
Likvida medel vid periodens slut 9,0 3,5 66,2 2,5




PROFORMA RESULTAT FOR NUVARANDE ONLINE BRANDS-KONCERN (MAJ 2022)

RESULTATRAKNING - PROFORMA (MSEK) 2022-01-01 2021-04-01
Nuvarande Online Brands-koncern 2022-03-31 2022-03-31
Nettoomsattning 69,9 281,3
Ovriga rérelseintikter 0,3 2,4
Summa intdkter 70,2 283,7
Handelsvaror -26,6 -115,9
Ovriga externa kostnader -31,1 -106,5
Personalkostnader -11,2 -38,4
EBITDA (exkl. engangsposter) 1,4 22,8
Omesdttningstillvixt 12,0% 26,6%
Bruttovinstmarginal 61,9% 58,8%
EBITDA-marginal (justerad) 1,9% 8,1%



