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Nyemission och arbete med att avsluta
foretagsrekonstruktionen

Sammanfattning av andra kvartalet 2014

¢ Rodrelsens intékter uppgick till 3 886 TSEK (10 097 TSEK), intéaktstappet hanforligt till
foretagsrekonstruktionen

e En fullt ut garanterad nyemission genomférdes

«  Beslut om ackord i dotterbolagen Hedbergs Guld & Silver AB och Watchonwatch AB vann laga kraft och
foretagsrekonstruktionen av dessa bolag avslutades

»  Fortsatt minskning av kapitalbindningen i varulager, satsningar pa& utkat sortiment online, samt
férandring av bolagets ekonomifunktion
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Rapportperiod andra kvartalet 2014

¢ Rorelsens intékter uppgick till 3 886 kkr (10 097 kkr).

« Rorelseresultatet fore avskrivningar uppgick till -2 266 kkr (-2 kkr).
¢ Rorelseresultatet uppgick till -2 356 kkr (-188 kkr).

*  Nettoresultatet uppgick till -2 056 kkr (-212 kkr).

« Kassaflédet uppgick till - 468 kkr (0 kkr).

* Resultat per genomsnittlig aktie uppgick till -0,72 kr (genomsnittligt antal aktier uppgick till 2 869 461
stycken fére nyemissionen)

Kommentarer till andra kvartalet 2014

Omsaéttning

Den totala omsattningen uppgick till 3 886 kkr (10 097 kkr). Den under perioden alltjamt pagaende
foretagsrekonstruktionen av koncernen och den mycket anstrangda likviditetspositionen paverkade starkt negativt
foretagets mojligheter att driva intékter genom projekt inom marknadsféring, sajtutveckling,
konverteringsoptimering och sortimentsuppbyggnad i den fysiska butiken. Foérsaljningstappet jamfort med
foregdende ar ar lagre online &n i den fysiska butiken.

Den enskilt viktigaste faktorn till forsaljningstappet ar att bolaget valt att under andra kvartalet inte salja nagra
klockor pa www.watchonwatch.com. Forsaljningen i Watchonwatch under motsvarande period forra aret var ca
2,7 MSEK.. Bakgrunden till detta beslut ar att denna verksamhet ar betydligt mer komplex an
www.hedbergsguld.se och da varor inte séljs fran lager utan képs in vid order genom parallellimport s& &r det en
kapitalkrdvande verksamhet. Styrelse och ledning har darfér gjort bedémningen att det vore riskabelt att under
rekonstruktionsfasen binda storre delen av kassan i forskottsbetalningar for klockor. Sajten har under hela
perioden fungerat som vanligt och trafiken och intresset for vara produkter ar oforandrat. Nar bolaget nu lamnar
rekonstruktionen bakom sig kommer styrelsen att ta ett strategiskt beslut om hur Watchonwatch bést
vidareutvecklas.

Resultat

Rorelseresultatet uppgick till -2 356 kkr (-188 kkr). Resultatet paverkades till stor del av att omsattningen ar lag i
kombination med extraordindra kostnader forknippade med féretagsrekonstruktionen, nyemissionen och den
omorganisation som genomforts.

Engangskostnader, som innefattar kostnader for ackordsprocess, nyemission och en tidigare genomférd
omorganisation med personalreducering, belastar resultatet ca 1 MSEK.

Investeringar
Inga investeringar har gjorts under perioden.
Finansiell stallning och likviditet

Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till -468 kkr (275 kkr), varav -2 423 kkr (-416 kkr) harror fran
rorelsen och 1 955 kkr (691 kkr) i forandrad rérelsekapitalbindning.

Soliditeten ar negativ (41,4 %). Det egna kapitalet ar efter rapportperioden aterstéllt genom ackordsuppgorelser
och nyemission.

Ackordsuppgorelserna kommer att minska externa kortfristiga skulder med 1,7 MSEK.
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Handelser efter periodens utgang
Arbetet med nyemissionen har slutforts, emissionslikviden har natt bolagets konto.

Projekt har inletts for att forbattra konverteringsgraden pa www.hedbergsguld.se, effekterna av detta projekt
férvantas att ge resultat fr.o.m. slutet pa det tredje kvartalet.

Utsikter for helaret 2014

Aven det tredje kvartalet kommer att paverkas av att bolaget nyss genomgatt en foretagsrekonstruktion och férst
under det fjarde kvartalet kan verksamheten forvantas vara fullt ut normaliserad. Bolaget kommer under
aterstoden av aret att inrikta sig pa att prestera basta majliga resultat under julhandeln. Malsattningarna géallande
forsaljning ska realiseras bl.a. genom fortsatta satsningar pa ett utékat sortiment, teknikutveckling syftande till
hogre konverteringsgrad pa hemsidan, storre investeringar i marknadsféring, samt inte minst en nysatsning pa de
egna varumarkena Diamondo och Hedbergs Collection. Tanken &r att merparten av dessa atgarder samtidigt
avsevart forstarker den befintliga verksamheten och lagger grunden for en framgangsrik lansering p& den norska
marknaden under det forsta kvartalet 2015.

Foretagsrekonstruktionen ska avslutas i moderbolaget Online Brands Nordic AB (publ) under det tredje kvartalet.

Verksamheten praglas av fortldpande initiativ och atgarder for att nedbringa bolagets kostnader. Fokusomraden
for aterstoden av aret ar identifierade och projekt ar inledda i syfte att atgarda de aktuella kostnadsslagen.

Kommande rapporttillfallen
Delarsrapport for perioden januari-september (rapport for tredje kvartalet): 23 oktober

Datum for bokslutskommuniké for helaret 2014: 19 februari 2015.
Delarsrapport for perioden januari-mars 2015 (rapport for forsta kvartalet): 13 maj 2015
Datum for arsstamma: 13 maj 2015

Delarsrapporten har upprattats enligt BFNAR 2007:1. Denna rapport har inte varit féremal for revisorers slutliga
granskning.

Dalsjofors den 21 augusti 2014
Staffan Settergren
Verkstéllande direktor
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For eventuella fragor gallande bokslutskommunikén kontakta garna:
Staffan Settergren, VD, telefon 0722 51 80 79

For mer information om verksamheten, se www.onlinebrands.se
Bolagets Certified Advisor:

Thenberg & Kinde Fondkommission AB

Box 2108

403 12 Goéteborg

Tel: 031 745 50 00

Mer om Online Brands Nordic AB (publ)

Online Brands, www.onlinebrands.se, ar en koncern som driver ledande e-butiker pa den nordiska marknaden
inom smycken, accessoarer och klockor. Koncernen bestar idag av moderbolaget Online Brands Nordic AB samt
de helagda dotterbolagen Hedbergs Guld & Silver AB och Watchonwatch AB. Hedbergs Guld & Silver séljer bl.a.
guld- och silversmycken, bijouterier, samt matsilver via e-handelsbutiken www.hedbergsguld.se och via sin
regionalt valkanda butik i anslutning till kontor och lager i Dalsj6fors utanfor Boras. Bolaget har sedan 1947 salt
smycken av hégsta kvalitet till mycket konkurrenskraftiga priser. Watchonwatch grundades 2007 och ar en av
Sveriges ledande onlinebutiker for exklusiva armbandsur. Online Brands omsatte under 2013 28 miljoner kronor.

Aktien handlas pa First North under tickerkoden OBAB.
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Resultatrakning Koncern

Belopp i tusental kronor
Rorelsens intakter
Nettoomséattning

Ovriga rorelseintakter

Rorelsens kostnader
Handelsvaror

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader
Rorelseresultat fore avskrivningar

Av- och nedskrivningar av materiella
och immateriella anlaggningstillgangar
Ovriga rérelsekostnader
Omstéllningskostnader
Rorelseresultat

Ranteintékter och liknande resultatposter
Réantekostnader och liknande
resultatposter

Resultat fore skatt

Skatt pa periodens resultat
Periodens resultat

Resultat per aktie vid periodens utgéng
Antal aktier vid periodens utgang
Genomsnittligt antal aktier

2014-04-01 2013-04-01 2013-01-01 2012-01-01
2014-06-30 2013-06-30 2013-12-31 2012-12-31
3884 9747 28 314 26 397

2 350 468 630

3886 10 097 28 782 27 027

-2 481 -6 648 -19 428 -17 364

-2 495 -1815 -7 475 -6 584
-1176 -1 636 -6 066 -5 950

-2 266 -2 -4187 -2 871
-90 -186 2134 -1 355

0 0 -638 -10

0 0 0 -10

-2 356 -188 -6 959 -4 246

0 -1 5 7

44 -64 -186 -111

-2 400 -253 -7 140 -4 350
344 41 727 1272

-2 056 -212 -6 413 -3078
-0,72 -0,07 -2,23 -1,07
2869 461 2 869 461 2 869 461 2 869 461
2 869 461 2 869 461 2 869 461 2 869 461

Online Brands Nordic AB (publ) Bor&svéagen 40 516 81 Dalsjofors Org. nr. 556211-8637 info@onlinebrands.se Telefon: 033-27 25 00



s Online
ee BRANDS

Online Brands Nordic AB (publ)
Borasvagen 40

516 81 Dalsjofors

Org. nr. 556211-8637
info@onlinebrands.se
Telefon: 033-27 25 00

Balansrakning Koncern

Belopp i tusental kronor
TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar
Immateriella anlaggningstillgangar
Materiella anlaggningstillgangar
Finansiella anlaggningstillgangar
Summa anlaggningstillgangar

Omsattningstillgdngar
Varulager m.m.

Kortfristiga fordringar
Kortfristiga placeringar

Kassa och bank

Summa omsattningstillgangar
SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital

Avsattningar

Skulder

Langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Summa skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

Stallda sakerheter
Ansvarsforbindelse

Forandringar av eget kapital

Eget kapital vid periodens bérjan
Utdelning

Periodens resultat

Eget kapital vid periodens utgang

2014-06-30 2013-06-30 2013-12-31
215 2204 300

2876 3 062 3115

153 650 1172

3244 5916 4587
3744 5755 4726
1320 2992 2049

8 8 8

469 0 1048

5541 8 755 7831

8 785 14 671 12 418

-2 720 5980 360

0 0 0

2823 2917 2823
10724 5550 9235

13 547 8 467 12 058

10 827 14 447 12 418

27 500 27 500 27 500

0 0 0
2014-01-01 2013-01-01 2013-01-01
2014-06-30 2013-06-30 2013-12-31
360 6775 6775

0 0 0

-2 056 -212 -6 415

-1 696 6 563 360
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Kassaflodesanalys Koncern

Belopp i tusental kronor

Den I6pande verksamheten

Rorelseresultat
Justeringar for poster som inte ingar i
kassafltdet

Ovriga poster som paverkar kassaflodet
Kassaflode fran den lopande verksamheten
fore férandringar av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar av rérelsekapital
Kassaflode fran den lopande verksamheten

Kassaflode fran investeringsverksamheten
Kassaflode fran finansieringsverksamheten
Periodens kassafltde

Likvida medel vid periodens boérjan
Likvida medel vid periodens slut
Forandringen i periodens kassaflode

NYCKELTAL

Rorelsemarginal, %

Rantabilitet p4 sysselsatt kapital, %
Rantabilitet pa eget kapital, %
Soliditet, %
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2014-04-01 2013-04-01 2013-01-01 2012-01-01

2014-06-30 2013-06-30 2013-12-31 2012-12-31

-2 355 -188 -6 959 -4 236

90 -164 1863 805

-158 -64 -795 74

-2 423 -416 -5 891 -3 357

1955 691 4 602 3780

-468 275 -1 289 423

0 35 -9 486

0 -310 -239 -4 300

-468 0 -1 537 -3391

937 0 2585 5976

469 0 1048 2 585

-468 0 -1 537 -3391

2014-04-01 2013-04-01 2013-01-01 2012-01-01

2014-06-30 2013-06-30 2013-12-31 2012-12-31
Neg Neg Neg Neg
Neg Neg Neg Neg
Neg Neg Neg Neg

Neg 40,8% 2,9% 46,3%



