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Erbjudandet i sammandrag

Emissionsbelopp (hogst) 17 389 212 kr

Kurs 4,00 kr
Teckningstid 12 — 23 mars 2007
Antal emitterade aktier 4347 303 st.
Berdknad forsta dag for handel 16 april 2007

Tidpunkter for ekonomiskinformation
Deldrsrapport kvartal 1, 2007, 4 maj. Halvadrsrapport H1, 24
Augusti. Deldrsrapport Kvartal 3, 9 November. Boksluts-
kommuniké 2007, 22 Februari. Bolagsstdmma 9 maj 2008.

Teckningsberéattigade

Emissionen riktar sig till de aktiedgare i Amago Capital AB
(tidigare Fotoquick) som var registrerade i aktieboken pa
avstamningsdagen den 6 mars 2007. Atta befintliga aktier
ger ratten att teckna fem nya aktier i Onskefoto AB.

Da styrelsen har som malséttning att sprida dgandet for att
frémja en god likviditet i aktien inbjuds dven allmanheten
och institutionella investerare att anmala intresse for att
teckna de aktier som ej tecknas av aktiedgarna i Amago
Capital AB. Tilldelning av aktier som ej tecknas med
inkdpsratter fordelas enligt styrelsens forsorg i samrad
med Thenberg & Kinde.

Definitioner och férkortningar

Kunddatabas

Premiumprodukter

Digitaltryck

Fotobok

Fotokalender

Digital framkallning

Fotokiosk

Digitala bildfiler

Life time value

Distanshandel

Filmframkallning

Fotoframkallning

Namn och adress till kunder som
lagras for fortsatt saljkontakt.

Digitala bildprodukter med ett
hogt konsumentvarde samt hoga
marginaler for producenten, t.ex.
fotobocker och fotokalendrar.

Tryck med laserprintrar eller
blackstraleskrivare dar originalet &r
digitalt och varje bild unik.

Inbunden digitaltryckt bok med
bild pa bada sidor av pappret som
innehaller konsumentbilder.

Vdggalmanacka med konsument-
bilder pa varje manad.

Kemisk behandling i syfte att skapa
papperskopia av digitala bilder.

Dator stdende i butik, dar konsu-
ment laddar in digitala bilder i syfte
att bestdlla bildprodukter.

En bild som &r lagrad och darmed
kan behandlas i en dator och
tryckas i en digital tryckpress.

Modell att rékna ut forvéntade
intdkter pa kunderna i en databas.

Kundens kop sker hemifran med
leverans till hemmet.

Kemisk process i syfte att kunna visa
bilden pa filmrullen (skapa negativ).
Onskefoto gor ej detta

Kemiskt behandling av fotopapper
i syfte att skapa papperskopia eller
digital bild.

Med "Onskefoto” och "Bolaget” avses Onskefoto AB (publ) org.nr 556211-8637. Med "Thenberg & Kinde" avses Thenberg & Kinde Fondkommission AB (publ)
med org.nr 556474-6518.

Prospektet har godkants och registrerats av Finansinspektionen i enlighet med bestammelserna i 2 kap 25 & 26 § § lagen (1991:980) om handel med finan-
siella instrument. Godkannandet och registreringen innebdr inte att Finansinspektionen garanterar att sakuppgifter i prospektet ar riktiga eller fullstandiga.
Erbjudandet riktar sig ej till personer vars deltagande forutsatter ytterligare prospekt, registreringar eller andra atgarder én de som foljer av svensk ratt. Det
aligger envar att iaktta sddana begrénsningar enligt lagar och regler utanfor Sverige.

Prospektet far inte distribueras till eller inom land, bland annat USA, Kanada och Japan, dar distributionen eller erbjudandet kraver atgarder enligt foregaende
stycke eller strider mot lagar och regler i sddant land. Svensk materiell ratt ar exklusivt tillamplig pa detta prospekt och pa erbjudandet enligt prospektet. Tvist
rérande erbjudandet enligt detta prospekt skall avgéras enligt svensk lag och av svensk domstol. Finansiell rédgivare till Onskefoto AB (publ) & Thenberg &
Kinde Fondkommission AB som bistatt Bolaget vid upprattandet av prospektet. Thenberg & Kinde kommer ocksa att agera som Certified Adviser &t Bolaget
pa First North. Thenberg & Kinde dger inga aktier i Bolaget. Informationen i prospektet ar savitt Thenberg & Kinde kanner till uppriktigt atergiven samt ger en
rattvisande bild av erbjudandet.



Innehalisférteckning

Definitioner och fOrkortNiNGar ... 2
Erbjudandet i SAMMANAIag ... 2
Tidpunkter for ekonomisk INfOrMAatioN.......weeveeeeesseeeveeeesesssveeeeesssns 2
SAMMANTATENING oo 4
RISKFAKTOTET .o s 6
Inbjudan till teckNiNg @V AKEIET ..o 8
Bakgrund OCH MOTIV.......ccccveeeeeevceceeeesssseseeessssssssses s 9
VA NEE OTAOT ..o 10
ViIllkOr OCh @NVISNING@T.....oovvvceresieveesssisssesssissesssssssssssssssssssssssssssssssessss 12
MATKNGAEN c.covreerieeresesses s 14
ONSKEfOtOS VErKSAMNET ... 20
Finansiell Gversikt 0ch NYCKEItal .........coccovvvvverscversssseessssssesessenens 25
Kommentarer till den finansiella utvecklingen ..., 26
SKATTEfTAGOT | SVEIIGE c.ooeseeeeeeseeeeeeseessssseeees s 29
Styrelse, ledande befattningshavare och revisorer...........o... 30
OVIIG INFOMMBTION oot 32
BOIAGSOIANING oo sssnsssseess s 34
REKENSKAPET ..o sesssssssessssssssssssessssssnsssssessssssnsssseess s 36

ROV IS ONSIDEIETERISE oot ssses e ssesssesesessssessenesessssesene 46




SAMMANFATTNING

Om Bolaget

Onskefoto &r idag Sveriges ledande féretag inom personifierade
bildprodukter baserade pa digital tryckteknik. Bolaget har god
I6nsamhet. Fram till idag har Bolaget fokuserat pa den befintliga
verksamheten med ett begrénsat antal produkter. Onskefoto amnar
nu vaxa och skapa tillvaxt genom att lansera nya kompletterande
produkter med ett hdgt konsumentvarde och hdga marginaler.
Bolaget skall dven etablera verksamheten internationellt pa markna-
der som med goda resultat &r testade och utvadrderade. Till skillnad
fran flera bolag i fotobranschen, som anvander sig av traditionella
kemiska framkallningsmetoder, & Onskefoto vl utvecklat inom
digitaltryck, vilket &r den mest kostnadseffektiva produktions-
tekniken vid framstélining av moderna digitala bildprodukter som
tex. fotokalendrar och fotobdcker. Onskefoto har idag sin forsélj-
ning i Sverige och Norge och verksamheten bedrivs som distans-
handel via Internet och genom direktreklam. Under dret kommer
avtal slutas med detaljhandelspartners vilka kommer erbjuda
Onskefotos produkter i ca 70 butiker i Norge och i Sverige.

Historik

Onskefoto grundades 1975 av Carsten Johansson. Frén starten in-
riktade sig bolaget pa fotofdrstoringar via en traditionell fotokemisk
process. Forsaljningen skedde via postorder. 1990 startade forsalj-
ning i Norge under namnet Allfoto. | slutet av 90-talet bérjade Bo-
laget producera individualiserade fotokalendrar tryckta pa vanligt
papper. Bolaget tog dérefter steget over till digital tryckteknologi.
Samtidigt utvecklades det en web-shop som idag star for halften
av Bolagets orderingdng. 2005 forvérvades Bolaget av davarande
Fotoquick-koncernen (nuvarande Amago Capital AB). Under 2006
har den nya affarsplanen och tillvéxtstrategin borjat implemen-
teras med utdkning av produktprogrammet med fotobdcker och
en paborjad internationalisering med England och Holland som
testmarknader.

Affarsidé

Bolagets afférsidé ar att leverera personliga bildprodukter till
konsumenter i Europa via distanshandel. Bolagets konkurrenskraft
bygger pa utnyttjande av digitala produktionsprocesser, Idangsiktiga
kundrelationer och forséljning via Internet.

Vision
Onskefotos vision &r att bli marknadsledande i Europa pé
bildprodukter baserade pa digitala bildfiler till konsumenter.

Finansiella mal

Styrelsen har som mal att Bolaget skall ha en drlig tillvaxt pa
15-20% med en genomsnittlig rorelsemarginal pa minst 10% under
de ndrmaste fem aren. Tillvaxten skall i huvudsak ske organiskt

via lansering av nya digitala bildprodukter, lansering av bolagets
produkterbjudande pa nya marknader i Europa och utvidgning av
forsaljningen av Bolagets produkter via partners. Bolaget omsatte
2006 48,4 MSEK med ett rorelseresultat fére avskrivningar pa

8,4 MSEK och en rérelsemarginal om 11% .
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Marknaden

Den globala foto- och bildmarknaden har dominerats av det
tekniska skiftet fran analog till digital teknik som pagatt under ett
flertal dr. Den totala marknaden for traditionell fotoframkallning har
minskat och manga aktorer i framkallningsbranschen har slagits

ut pa grund av hdg konkurrens och kraftigt minskade marginaler.
Samtidigt har forsaljningen av digitalkameror och kameratelefoner
Okat markant, vilket har resulterat i att en ellt storre andel foton
produceras digitalt. Ar 2008 berédknas ca 70% av alla vésteuropeiska
hushall dga en digitalkamera. Det kan jamféras med ca 50% pene-
tration av marknaden under 2005. Under perioden 2005 till 2010
berdknas antalet digitala bilder 6ka med 96% i Vdsteuropa. Under
de senaste aren har forséljningen av digitala premiumprodukter
inom foto- och bildmarknaden okat markant. Premiumprodukter
innefattar fotokalendrar och fotob&cker, produkter som konsumen-
terna inte sjdlva kan producera i hemmet. Premiumprodukterna
tillfor ett stort mervarde for konsumenterna genom producenternas
foradling. Detta medfor att denna produktkategori har erhallit de
hogsta marginalerna av alla bildprodukter.

Syftet med kapitalanskaffningen

Syftet med stundande kapitalanskaffning dr att finansiera utveck-
lingen av nya produkter, Bolagets kommande internationalisering
samt utbyggnaden av den befintliga digitala infrastrukturen.
Dessutom syftar dgarspridningen till att bredda dgandet och dar-
igenom fa en sa likvid handel i aktien och en sa god vardering av
bolaget som majligt.

Risker

Det &r mycket viktigt att ldsaren av detta prospekt tar sig tid att
noga 6vervdga de risker som ar hanforliga till Bolagets verksamhet,
marknad och erbjudande vilka beskrivs pa sid 6. Till de framsta
riskerna hor bl.a. risker relaterade till tillvéxt och beroendet av
nyckelpersoner, konkurrenter samt finansiering. Vidare finns dven
mer specifika risker som t.ex. forandrade konsumentbeteenden
som leder till férandrade efterfragemonster och dalig likviditet i
handeln av Bolagets aktie.

Riskerna ovan &r inte rangordnade och skall inte ses som en
uttdmmande upprakning. Potentiella investerare bor gora en egen
beddmning av betydelsen av dessa och andra risker innan de fattar
ett investeringsbeslut. Lds mer om risker pa sid. 6.



Miljarder foton
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Forvantat forsaljningsvarde av premiumprodukter
i USA per produktkategori 2007-2011
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Premiumprodukternas tillvixt 6kar allt mer och 2007 berdknas digitala premiumprodukter sta for
35% av hela den digitala bildmarknadens omscittning i USA.

Framkallning av analoga och digitala foton i Europa
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Den digitala bildmarknaden befinner sig i en kraftig tillvéixt samtidigt som andelen analogt framkallade
foton minskar allt mer.
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RISKFAKTORER

Eninvestering i aktier ar forenat med risktagande. Det finns ett antal
faktorer som paverkar och kan komma att paverka verksamheten

i Onskefoto. Vid en bedémning av Bolagets framtida utveckling &r
det sdledes centralt att inte bara fasta vikt vid de mojligheter till
framtida vinster en positiv resultatutveckling kan ge, utan ocksa
beakta de risker investeringen medfér. Nedan beskrivs utan
inbordes rangordning de riskfaktorer som bedéms ha vésentlig
betydelse for Bolagets framtida utveckling. Ytterligare risker som for
narvarande inte dr kdnda for Bolaget eller som idag uppfattas som
ovasentliga kan f& betydande inverkan pa Bolagets verksamhet och
finansiella stéllning eller resultat. Alla riskfaktorer kan av naturliga
skal inte beskrivas, utan en samlad utvardering maste dven inne-
fatta 6vrig information i prospektet samt en allman omvarldsbe-
doémning. Aktiedgare i Bolaget 6per risk att forlora hela eller delar
av sitt investerade kapital.

Generella risker

Intjaningsférmaga och framtida kapitalbehov

Det kan inte uteslutas att Onskefoto i framtiden maste séka nytt
externt kapital och det finns i ett sddant fall inte garantier for att
nytt kapital med sdkerhet kan anskaffas eller att det kan anskaf-

fas till fordelaktiga villkor for befintliga aktiedgare. Om ytterligare
externt kapital maste anskaffas via aktieemission riskerar befintliga
aktiedgares dgande att bli utspatt. Alternativt kan Bolaget forutom
aktieemission dven oka sin skuldsdttning via Idn for att anskaffa
finansiering. Ett misslyckande i att generera vinster i tillrécklig
omfattning eller ett misslyckande med att I6sa uppkomna finansie-
ringsbehov kan substantiellt paverka Bolagets verksamhet och kan
aven leda till féretagsrekonstruktion, konkurs eller annan avveckling
av Bolaget eller ndgot av dess dotterbolag.

Formaga att hantera tillvaxt

Verksamheten skall i framtiden i forsta hand vdxa organiskt. | takt
med att personalen och verksamheten véxer, behdver Onskefoto
forsdkra sig om att det hela tiden har effektiva planerings- och led-
ningsprocesser for att kunna genomféra affdrsplanen pa en mark-
nad som dr under snabb utveckling. Bolaget ar for sin tillvaxt dven
beroende av att kunna uppgradera sin tekniska infrastruktur for att
tillgodose en 6kande verksamhetsvolym. En pl6tslig och ovdntad
6kning av forsdljningsvolym skulle kunna innebdra en belastning pa
Onskefotos infrastrukturkapacitet. Om inte Bolaget lyckas hantera
sddana kapacitetsbelastningar kan det skada Onskefotos verksam-
het, finansiella stdllning och pdverka resultatet negativt. For att
hantera tillvéxten krdvs investeringar och allokering av vdrdefulla
ledningsresurser. Om Onskefoto inte hanterar tillvéxt pa ett effektivt
satt kan detta paverka resultatet negativt.

Beroendet av nyckelpersoner och medarbetare

Bolaget r beroende av befintliga medarbetare samt att i framtiden
kunna rekrytera och behdlla nyckelpersoner. Personer med hog
kompetens &r mycket efterfragade och Onskefoto kan ddra sig
avsevdrda kostnader for att rekrytera och behdlla sddana personer.
Om Onskefoto inte lyckas rekrytera och behélla kvalificerad personal
kan det dven bli svart att fullfélja Onskefotos afférsstrategi.
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Risker associerade med féretagsférvarv

Onskefoto kan komma att genomféra féretagsforvarv. Det forelig-
ger alltid risk att forvarv inte ger det utfall som férvantats vad avser
integration och |énsamhet. Ett s&dant utfall kan hamma Onskefotos
utvecklingstakt samt inverka negativt pa Bolagets framtidsutsikter,
finansiella stallning och likviditet.

Specifika risker

Beteendeférandringar

Den digitala tekniken har medfort att konsumenternas beteende till
viss del har férandrats. Tidigare behdvde konsumenterna fram-

kalla sina bilder, men i och med den digitala fotograferingen kan
konsumenterna se sina bilder via en dator. Hur konsumenterna i
framtiden vdljer att se pd sina bilder ar i dagsldaget ovisst. Vidare
paverkas Onskefoto av konsumenternas instéllning till ny teknik,
som exempelvis utnyttjandet av digitalkameror i mobiltelefoner.
Beteendefdrandringar av detta slag ar svdra att forutsdga och kan ta
1ang tid, vilket kan paverka intaktstillvéxten for Onskefoto. Det kan gj
uteslutas att konsumenternas framtida beteendemdonster kan ha en
negativ inverkan pa Bolagets forsdljning.

Konkurrens

Onskefoto agerar pé& en konkurrensutsatt marknad och méter kon-
kurrensen fran flera olika hall och fran flera olika typer av aktorer. Pa
den svenska marknaden har huvudsakligen svenska aktorer agerat.
En etablering av en eller flera internationella aktorer pd den svenska
marknaden skulle kunna péverka Onskefotos majlighet till fortsatt
expansion negativt. Den digitala tekniken har dven inneburit att
Internet har blivit en viktig konkurrensfaktor. Som ett resultat av
denna omstrukturering kan konkurrensbilden komma att férandras
och aktérer som tidigare inte konkurrerade med Onskefoto skulle
kunna etableras pa marknaden och darmed forsamra utsikterna
for Onskefoto. Det kan inte uteslutas att en 6kad konkurrens skulle
kunna leda till reducerade tillvaxtmajligheter och sémre [6nsamhet
for Onskefoto.

Konjunkturutvecklingen

Liksom &vrig detalj- och konsumentinriktad handel paverkas Onske-
fotos forsaljning av det allmdnna konjunkturldget. En mer gynnsam
konjunktur far ett positivt genomslag pa hushallens ekonomi och
kdpkraft och ddrigenom deras konsumtionsmonster. | en starkare
konjunktur tenderar konsumenterna att fotografera mer, bland
annat som en foljd av dkat resande. En svagare konjunktur tenderar
att uppvisa en motsatt effekt.

Leverantérer

Onskefoto producerar egna produkter dar ett farre antal leverants-
rer levererar insatsvaror. En férsvagad position for och/eller gente-
mot ndgon av Bolagets leverantérer kan leda till att Onskefoto inte
lyckas férhandla fram 1dnsamma leverantdrsavtal vilket kan pdverka
|[6nsamheten negativt.



Sasongsvariationer

Onskefoto &r verksamt i en bransch med starka sdsongsvariationer.
Detta gor att en dgonblicksbild av verksamheten kan vara miss-
visande. Starka manader &r maj, november och december medan
resterande manader &r svagare. Sdsongsvariationerna kan medféra
bristande likviditet samt paverka omséattningen och resultaten for
de olika kvartalen. Det &r Onskefotos vilja att lansera nya produkter
som skulle jdmna ut sdsongsvariationerna. Skulle detta misslyckas
kan inte en negativ paverkan pd Onskefotos resultat uteslutas.

Valutarisker

Bolagets produktinkdp sker till viss del fran utlandska leverantorer
dér forandringar i valutakurserna paverkar inkopspriset. Vidare
medfor Bolagets ambition att etableras internationellt att framtida
valutaexponeringar kan ¢ka. Framtida fluktuationer i valutor skulle
kunna innebéra forsamrat resultat for Bolaget.

Bolagets aktiekurs

Aktiekursen for Onskefotoaktien kan i framtiden komma att
fluktuera kraftigt, bland annat till f6ljd av kvartalsmaéssiga resultatva-
riationer, den allmédnna konjunkturen och féréndringar i kapital-
marknadens intresse for Bolaget. Darutéver kan aktiemarknaden i
allménhet reagera med extrema kurs- och volymfluktuationer som
inte alltid dr relaterade till eller proportionerliga till, det operativa
utfallet hos enskilda bolag. Bolagets framtida aktiekurs &r beroende
av att den nya tillvéxtstrategin blir framgangsrik

Prospekt OnSkefOtO



INBJUDAN TILL TECKNING AV AKTIER

Hdrmed inbjudes aktiedgarna i Amago Capital AB (f.d. Fotoquick AB) samt allmcinheten och institutionella

investerare att teckna aktier i Onskefoto AB i enlighet med villkoren i detta prospekt. Syftet med den aktuella

kapitalanskaffningen dr att finansiera den tillvéxtstrategi som Bolagets styrelse fastslagit. Tillvéxtstrategin

bygger pd en breddad produktportfélj och en internationalisering av foretagets kunderbjudande.

Pa den extra bolagsstdamman den 23 januari 2007 beslots att
genomféra en nyemission och oka aktiekapitalet med hogst

434 730,30 kr, genom nyteckning av hogst 4 347 303 aktier, envar
med ett kvotvarde om 0,10 kr. Emissionen gors med avvikelse fran
befintliga aktiedgares foretradesratt och riktar sig till de som var
registrerade aktiedgare i Amago Capital AB (f.d. Fotoquick AB) per
avstamningsdagen den 6 mars 2007. Amago Capitals dgare ges
saledes mojligheten att forhindra utspadning av sin dgarandel i
Onskefoto AB.

Teckningskursen &r 4,00 kr, vilket innebdr att Bolaget vid
fulltecknad emission tillfors 17 389 212 kr fore emissions-
kostnader vilka berdknas uppga till cirka 3.3 MSEK. Anled-
ningen till avvikelsen fran foretradesratten ar att bredda
dgandet infér kommande listning pa First North.

Styrelsen och huvudégarna har som maél att sprida dgandet i Onske-
foto sa mycket som mojligt for att pa sé satt erhalla en god likviditet
i handeln med aktien och erbjuder allmdnheten och institutionella
investerare att teckna de aktier som ej tecknas av aktiedgarna med
foretradesratt. For att sakerstdlla att aktier finns tillgéngliga dven for
allméanheten och institutionella investerare sa kommer huvudégar-
na Digital Image SA och Clyde Maas Holding Ltd i Amago Capital
AB att avsta fran att teckna sin del till forman for nya aktiedgare.

Emissionen ar garanterad upp till 10 000 000 kr. Det innebdr att
garanter har forbundit sig att teckna det antal aktier som krévs
for att uppna en emissionslikvid om minst 10 000 000 kr

i det fall da teckningar av Amago Capitals aktiedgare, institu-
tionella eller privata investerare ej summerar till 10 000 000 kr.
For mer info se under Emissionsgaranter pa sid 33.

Utover garantin har Aggregate Media Fund och Fore C Investment
sprl i en teckningsforbindelse forbundit sig att teckna aktier for
500 000 kr vardera i emissionen.
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Genom listningen vill Onskefoto uppnd en likvid handel i Bolagets
aktie och dérigenom erhalla en vardering av Bolaget vilka samtliga
aktiedgare, nuvarande och nya, kommer att gagnas av. Styrelsen
beddmer ocksa att First Norths pan-nordiska narvaro och sam-
horighet med OMX kan stédrka Bolagets synlighet bland kunder
och investerare.

Varderingen som ligger till grund for emissionskursen i erbjudandet
bygger pa en diskonterad kassaflodesanalys baserad pa Bolagets
egna prognoser samt en jamférande vardering pa jamforbara
noterade bolag i samma bransch. Styrelsen gér den samlade
beddmningen att teckningskursen 4,00 kr per aktie utgor en skélig
vardering av Bolaget.

Teckningsgraden kommer att offentliggéras under vecka 13 i en
pressrelease. Styrelsen kommer att bestdmma hur férdelningen
sker av de aktier som ej tecknas av aktiedgarna i Amago Capital AB.
Vid 6verteckning kan tilldelning komma att ske med ett lagre antal
aktier 4n vad som anmalningarna avser eller i vissa fall helt utebli.

Varje nyemitterad aktie berattigar till 1 rost och medfor ratt

till utdelning for rékenskapsaret 2006. VPC kommer att ombe-

sorja eventuell utdelning. Aktier kan fritt dverldtas och forvarvas;
hembudsskyldigheter eller I6sningsratt foreligger ej. Totalt fore
emissionen finns 10 000 000 aktier. Vid handelse av fullt tecknande i
emissionen skulle antalet aktier 6ka med 4 347 303 aktier till

14 347 303. Detta motsvarar en utspadning pa 30,3%.

Solvesborg i februari 2007
Onskefoto AB (publ)
Styrelsen



BAKGRUND OCH MOTIV

Onskefoto dr idag Sveriges ledande féretag inom personifierade bildprodukter baserade pd digital tryckteknik. Onskefoto

har god Ibnsamhet och dmnar viixa och skapa tillvéixt genom att lansera nya kompletterande produkter med ett hégt

konsumentvcirde och héga marginaler. Bolaget skall éiven etablera verksamheten internationellt pd marknader som

med goda resultat dir testade och utvéirderade. Onskefoto genomfor nu en kapitalanskaffning med syftet att inansiera

Bolagets produktutveckling samt den stundande internationella lanseringen av det breddade produktutbudet.

Férandrad agarsituation

Onskefoto AB (publ) dgs innan nyemissionen till 100% av Amago
Capital AB (publ), (hddanefter Amago). Amago hette tidigare Foto-
quick AB (publ) och var moderbolag i en koncern med ett antal olika
verksamheter inom fotobranschen. I november 2006 avyttrades
den svenska butiksrorelsen Fotoquick till Aircall AB. | samband med
forsaljningen beslots att fordndra verksamheten i Fotoquick koncer-
nen. Moderbolaget Fotoquick, nu utan rorelsedrivande verksamhet,
namnandrades till Amago Capital AB (publ) och verksamheten
modifierades till "ett bolag som investerar i och via aktivt dgande
forvaltar bolag i branscher under férandring”. Styringen i de for-
valtade bolagen skall ske via aktivt styrelsearbete. For att sdkerstélla
att de tidigare heldgda portfoljbolagen skall kunna fortsatta att
utvecklas med tillrackliga finansiella resurser kan de i framtiden vara
deldgda tillsammans med andra investerare. Portféljbolagen kan
ocksa vara sarnoterade pa publika marknadsplatser. Amago har for
avsikt att i framtiden vara en l&ngsiktig stordgare i Onskefoto och de
andra befintliga portfoljbolagen.

Bakgrund Onskefoto

Onskefoto ar ett bolag med 1&ng historik av hég I6nsamhet och
bra kassaflode. Onskefoto dgdes tidigare av Carsten Johansson
med familj. Carsten Johansson grundade Bolaget for ett trettiotal
ar sedan. Bolaget saldes till Amago (davarande Fotoquick) hosten
2005 pé grund av generationsskifte. Bolagets tidigare ledning
hade inte prioriterat tillvaxt, produktutveckling och internationa-
lisering. I samband med forvarvet utarbetades en ny affarsplan
och tillvaxtstrategi for Onskefoto dir produktsortimentet skulle
utvecklas och Bolagets erbjudande skulle foras vidare ut i Europa.

Produktutveckling

Bolaget skall vidareutveckla sin egen fotobok, en produkt
dér kunden sjalv 6ver Internet eller genom att skicka in sina
bilder, far en inbunden bok med sina bilder tryckta med
digital tryckteknik. Fotoboken ingdr i produktkategorin
premiumprodukter och har hdga marginaler. Samtidigt
kommer dock priset att vara lagre dn vad priset for en tradi-
tionell fotoframkallning av motsvarande antal bilder ar.

Internationalisering

Bolaget skall expandera i Europa under de ndrmaste aren. Bolaget
skall anvanda sin nuvarande och val beproévade process att rekryte-
ra kunder. Processen bestdr av en kombination av direktmarknads-
foring, internetforséljning och annonsering via Internet och i tryckta

medier. Rekrytering av kundbasen sker framst inom gruppen ny-
blivna foraldrar. Styrelsen har satt som mal att utlandssatsningarna
skall koncentreras till tre nya lander per ar. | expansionsplanen ligger
att varje nytt land uppnar Bolagets mal for Ionsamhet forst 2-3 ar
efter forsta lansering. Internet skall anvandas som bestaliningskanal
for dessa nya lander.

Produktion

Bolaget kommer, i takt med att produktionsvolymen okar, fortsatta
att investera i digital tryckteknologi och industriell efterbearbet-
ning av Bolagets produkter. Vidare skall den digitala infrastrukturen
kontinuerligt vidareutvecklas for att kunna dra nytta av teknologi-
utvecklingen och den fortsatta digitaliseringen (6kande internetan-
vandningen) hos Bolagets kunder.

Nyemission och listning

Emissionslikviden skall anvdndas till att finansiera utvecklingen av
nya produkter, kommande internationalisering samt till att bygga ut
Bolagets befintliga digitala infrastruktur.

Listningen pa First North genomférs bland annat for att ge en

Okad kdannedom om Bolaget och dess produkter bland investerare,
kunder, media och leverantérer. | samband med internationalisering
kan mindre forvarv bli aktuella, listningen mojliggoér i sadana fall
betalning via apportemissioner. Ovanstadende kommer att hjdlpa
bolaget att forverkliga sin affarsplan och dérmed de mal som satts upp.

Bolaget anser att foreliggande nyemission é&r tillracklig for att
finansiera den affarsplan som &r beslutad.

| 6vrigt hdnvisas till redogorelsen i foreliggande prospekt, vil-
ket upprattats med anledning av Erbjudandet samt listningen
av Bolagets aktier pé First North. Styrelsen fér Onskefoto &r
ansvarig for innehallet i prospektet. Harmed forsakras att sty-
relsen har vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att sa-
kerstalla att uppgifterna i prospektet, sdvitt styrelsen kanner till,
overensstammer med faktiska forhallanden och att ingenting
av vasentlig betydelse har uteldmnats som skulle kunna pa-
verka den bild av Onskefoto som skapats av prospektet.

Solvesborg
Onskefoto Aktiebolag (publ)
Styrelsen
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VD HAR ORDET

Férandring och utveckling
Onskefoto &r ett Iénsamt bolag som befinner sig i ett expansivt

skede. Vi dridag en ledande aktor och vi har natt var nuvarande
position genom att ta tillvara pa det trendskifte som har skett de
senaste dren dar konsumenterna gar fran analog fotografering till
digital. Under det senaste aret har vi genomgatt stora férandringar
for att forbereda en breddning av produktsortimentet och en
framtida internationalisering. Férandringen och utvecklingen kom-
mer att fortsdtta i hog takt for att sékerstalla att vi nar den ledande
position i Europa som vi stravar efter.

Framtida tillvaxt och I6nsamhet

Onskefoto &r idag marknadsdominerande inom férséljning av
personifierade kalendrar och studentplakat. Vara marknadsandelar
uppgar till 50% pa kalendrar och mer dn 60% pa studentplakat pa
svenska marknaden. Bolaget genererar starka kassafloden fran det
nuvarande produktutbudet. Med en breddad produktportfélj och
en internationell satsning skall vi nu vaxa ytterligare. Vi uppskattar
att vi kommer uppna en tillvaxt pa 15-20% per ar under ndrmaste
3-5dren. Under denna period av tillvaxt har vi som mal att uppna
en genomsnittlig rorelsemarginal pa minst 10%. Bolaget omsatte
2006 48,4 MSEK med ett rorelseresultat fore avskrivningar pa

8,4 MSEK och en rérelsemarginal om 11% .

Foto/bildbranschen

Digitaliseringen har 6kat efterfrdgan pa personifierade premi-
umprodukter som har ett hogt konsumentvérde. | USA berdknas
segmentet premiumprodukter omsatta 1,77 miljarder dollar &r
2011. Fotobocker &r den omsattningsmassigt storsta produkten och
berdknas véxa mest i produktkategorin. Marginalerna inom digital-
tryck ar avsevart hogre an inom kemisk framkallning. Dessutom ar
marginalerna for fotobocker hdgre an for dvriga produkter inom
digitaltrycksegmentet. Vi p& Onskefoto vill hjilpa véra kunder att
dokumentera speciella och vardefulla tillfallen genom att erbjuda
dem personifierade bildprodukter som blir minnen for livet.
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Foretaget Onskefoto AB

Sedan jag tilltrddde som VD sommaren 2006 har vi startat flera
forandringsprocesser for att forbereda oss for en breddad produkt-
portfdlj och internationalisering. Bolaget har idag en helt digitalise-
rad produktionsprocess dar digitala bildfiler blir bildprodukter med
hjdlp av modern teknologi. Tillsammans med ett Internetbaserat
bestéliningssystem och Bolagets hemsida har Onskefoto under de
senaste tva dren gatt fran att vara ett traditionellt postorderféretag
till ett I6nsamt Internetbaserat féretag. Onskefoto har en egen
kunddatabas med 180 000 personer fran vilka vi har bevittnat en
hog aterkdpsgrad. Var nuvarande affarsmodell &r skalbar och gar
att applicera pa nya marknader vilket vi skall utnyttja under var
kommande expansion i Europa. Testlanseringar under hésten har
givit oss de nyckeltal vi behover for att kunna rakna pa framtida
satsningar i utlandet.

Fotoboken

Vi har under aret utvecklat var egen fotobok. Fotoboken &r en
inbunden bok med kundens egna bilder. Boken medfor ett stort
kundvérde, da den ar mycket enkel for kunden att sammanstélla
samtidigt som formatet & tilltalande. Dessutom kommer Onskefoto
att leverera boken billigare an vad det tidigare kostat kunden att
framkalla motsvarande antal bilder pa vanlig film. | USA &r foto-
boken omsdttningsmassigt storst bland alla bildprodukter och
samma sak forvéntas ske i Europa dér utvecklingen foljt den
amerikanska marknaden. Fotoboken kommer dven att bli ett
utmarkt komplement till var fotokalender, eftersom den &r
mindre sdsongsberoende.

Digital andel av Onskefotos omséttning
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Kalla: Onskefoto

Onskefotos digitala andel av omsdttningen har 6kat frdn 3% under 2004 till
50% under 2006. Bolaget har lyckats genomgad konverteringen fran att har
varit ett traditionellt postorderféretag till att bli ett Internetbaserat foretag
utan ndagot bortfall av kunder.



Onskefotos tillvaxtstrategi

Den viktigaste kundgruppen for Bolaget &r nyblivna foraldrar. Det
ardailivet som en forélders forhallande till bilden gar fran att vara
en "klicka, titta, radera” till att vara en bestdende dokumentation
av vara liv. Var utmaning &r att erbjuda bildprodukter som fyller
kundens efterfragan allt eftersom barnen vaxer upp och livet gar
vidare. Var testlansering visar att denna relation till bilden eller
fotot &r internationellt betingat och att var modell fungerar lika
bra i Sverige som i resten av Europa. | och med att Onskefotos
produktutbud 6kar via internet och att produkterna dven kommer
att erbjudas i detaljhandelsledet sa uppstar nya kundsegment i
marknaden som kommer att bearbetas aktivt.

Ett intressant investeringsobjekt
Féljande faktorer sammanfattar varfér Onskefoto &r intressant
som investeringsobjekt:

En ledande aktor pa befintliga marknader med en stabil

. Férsta steget i Bolagets tillvixtstrategi dr att komplettera det befintliga
verksamhet som har uppnatt god I6nsamhet med starka

produktutbudet med nya premiumprodukter och ytterligare bearbeta

kassafloden. Bolagets befintliga marknader i Sverige och Norge dér Bolaget idag ér
marknadsledande.

En effektiv digital produktionsprocess samt ett starkt produkt-

utbud som kommer att kompletteras med ytterligare premium-

produkter med hdga marginaler.

Den digitala marknaden befinner sig i ett starkt véxande skede
da konsumenterna tar mer digitala bilder och tenderar mer och
mer att bestalla personifierade digitala produkter via Internet.

Onskefotos skalbara plattform méjliggér internationella
lanseringar av det breddade produktutbudet.

Bildbranschen har genomgatt stora férandringar och Onskefoto &r
ett lysande exempel pd att branschférandringar kan utnyttjas till
att forstarka marknadspositionen. Vi har lyckats uppna en kraftig
omsattningsforbattring enbart genom att trimma var befintliga
verksamhet. Nar vi nu utdkar vart produktsortiment med digitala
premiumprodukter ser vi en stor tillvaxtpotential d& dessa pro-
dukter &r starkt efterfrdgade och har goda marginaler. Onskefoto
skapar darmed ytterligare méjligheter for framtida tillvéxt och
l6nsamhet vilket skapar forutsattningar for att géra Bolagets aktier l'andra steget kommer Bolaget under 2007 att lansera det breddade

till en god investering. produktutbudet i Storbritannien och Holland, marknader ddr/ycliosamma
testlanseringar har gjorts. Frankrike, Belgien, Polen, Schweiz och Osterrike dr
marknader som idag utvdrderas for kommande lanseringar.

Vdlkommen som aktiedgare i
Onskefoto AB!

e\

Peter Norrhede
VD
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VILLKOR OCH ANVISNINGAR

Erbjudandet i sammandrag

Emissionsbelopp (hogst): 17 389212 kr
Kurs: 4,00 kr
Antal emitterade aktier: 4347 303

Poster: 1000 aktier (4 000 kr per post)

Anmalningstid: 12-23 mars 2007
Teckningskurs
Teckningskursen ar 4,00 kr per aktie.

Ratt till teckning

Emissionen riktar sig till de aktiedgare i Amago Capital AB (tidigare
Fotoquick) som var registrerade i aktieboken pa avstamningsdagen
den 6 mars 2007. 8 befintliga aktier ger ratten att teckna 5 nya
aktier i Onskefoto AB. De aktier som ej tecknas med stdd av inkdps-
ratter erbjuds institutionella investerare samt allmanheten.

Inkdpsratter

Aktiedgare i Amago Capital AB erhaller for varje innehavd aktie 5
inkopsratter, vilka betecknas som IR (inkdpsratter). Det kravs

8 inkdpsréatter for att teckna en ny aktie i Onskefoto AB.

Avstamningsdag och féretradesrétt till teckning
Avstamningsdag for faststallande av vilka som har rétt att erhélla
inkopsratter i emissionen ar den 6 mars, 2007. Aktierna i Amago
Capital AB handlas inklusive inkdpsratt till och med den 1 mars,
2007 och exklusive inkopsratt fran och med den 2 mars 2007.

Teckningspost

De nyemitterade aktierna som tecknas utan stdd av inkdpsratter
tecknas i poster om 1 000 aktier, motsvarande 4 000 kr per post.

Férklaring av erbjudandandet

AKTIE

Amago Capital g

For varje innehavd aktie i Amago Capital AB
tilldelas fem Inkopsréatter (IR)

Teckningstid
Anmadlan om teckning av aktier skall goras under perioden
12 = 23 mars 2007.

Anmalan

Institutioners och Allméanhetens teckning.

Teckning av aktier utan stéd av inkdpsratter.

D4 styrelsen i Onskefoto dnskar att sprida dgandet i Bolaget till nya
aktiedgare for att framja likviditeten i Bolagets aktier s& inbjudes
institutionella investerare samt allménheten att teckna de aktier
som inte tecknas med stod av inkdpsratter av aktiedgarna i Amago
Capital AB. I hdndelse av 6verteckning s& kommer styrelsen i
samrad med Thenberg & Kinde att bestdamma hur tilldelning skall
ske. Vid 6verteckning kan tilldelning komma att ske med ett ldgre
antal aktier &n vad som anmadlningarna avser eller i vissa fall helt
utebli. Intresseanmadlan gors pa "Anmalningssedel for teckning utan
foretrade”. Aktier tecknas i detta fall i poster om 1 000 aktier.

(4000 kr per post). Vissa aktiedgare vars innehav ar forvaltarregistrerat
hos bank eller annan forvaltare och som vill teckna ytterligare aktier,
har maojlighet att anmaéla detta till sin forvaltare.

Direktregistrerade aktier

De aktiedgare eller foretradare for aktiedgare som pa avstamnings-
dagen éar registrerade i den av VPC for Bolagets rékning forda
aktieboken, erhdller emissionsredovisning avseende erhallna inkdps-
ratter, prospekt samt "Sarskild anmalningssedel” fér teckning med
foretrade. VP-avi avseende inbokning av inkopsratter pa aktiedgares
aktiekonto ("VP-konto”) kommer gj att skickas ut.

"Sarskild anmalningssedel” skall anvandas da teckning sker med
stod av inkopsratter enligt emissionsredovisningen fran VPC.
Observera att teckning genom utnyttjande av erhdllna inkopsratter
skall ske senast den 23 mars 2007 .

Atta Inkopsratter (IR) ger rétt att
teckna 1 ny B-aktie i Onskefoto AB



Férvaltar- och férmyndarregistrerade samt

pantsatta aktier

Aktiedgare vars innehav &r forvaltarregistrerat hos bank eller annan
forvaltare, erhdller ingen emissionsredovisning fran VPC. Anmaélan
om teckning och betalning skall istéllet ske enligt anvisningar fran
forvaltaren. For den som ér upptagen i det i anslutning till aktie-
bokens sarskilt forda register éver panthavare m.fl . kommer pant-
havaren eller formyndaren att meddelas separat.

Anmalan insandes till

Thenberg & Kinde Fondkommission AB

Att: Emissioner, Box 2108, 403 12 GOTEBORG
Fax:031-711 22 31

Anmaélan kan aven lamnas direkt pa
nedanstaende adresser:

Thenberg & Kinde Fondkommission AB
Strandvégen 7B, entré 3, 114 56 Stockholm

Thenberg & Kinde Fondkommission AB
Stortorget 9, 211 22 Malmé

Anmadlningssedeln maste vara Thenberg & Kinde Fondkommis-
sion AB (publ) tillhanda senast klockan 17:00 den 23 mars 2007.

Anmadlan ar bindande. Endast en anmalningssedel per person kommer
att beaktas. Ofullstandig eller felaktigt ifylld anmalningssedel kan
komma att Idmnas utan avseende. Inga tilldgg eller andringar far
gobras i den tryckta texten pa anmalningssedeln. Observera att endast
en anmalningssedel per tecknare kommer att beaktas och i det fall
det insénds fler an en kommer endast den senaste registreras.

Ratt till férlangning av teckningstiden samt
emissionens fullféljande

Styrelsen forbehaller sig ratten att forldnga teckningstiden och
flytta fram likviddagen samt, att under alla omstandigheter, fatta
beslut att inte fullfolja emissionen. Beslut om att inte fullfélja emis-
sionen kan senast fattas fore det att avrdkningsnotor skall séndas
ut och ddrmed fore det att handeln i aktien inleds.

Besked om tilldelning

Nér fordelning av aktier faststallts, sands avrakningsnotor ut till
dem som erhallit tilldelning. Detta berdknas ske vecka 13, 2007.
Handeln i aktien kommer prelimindrt att inledas den 16 april.
Handeln kommer sdledes inte att inledas innan avrakningsnotor
har utsants. | hdndelse av dverteckning kommer styrelsen i samrad
med Thenberg & Kinde att bestdmma hur tilldelning skall ske samt
hur aktierna skall fordelas. Vid 6verteckning kan tilldelning komma
att ske med ett lagre antal aktier dn vad som anmalningarna avser
eller i vissa fall helt utebli. De som ej tilldelats aktier erhaller inget
meddelande.

Betalning

Full betalning for tilldelade aktier skall erldaggas kontant enligt
anvisningar pa utsand avrakningsnota, samt vara Thenberg & Kinde
tillhanda senast fem bankdagar efter utséandandet av avraknings-
nota. Om betalning inte sker i tid kan aktierna komma att overlatas
till annan part. Om betalning fran en sddan forsaljning understiger
teckningskursen enligt erbjudandet kan mellanskillnaden komma
att utkrdvas av den person som ursprungligen tilldelades aktierna.

Erhallande av aktier

Leverans av aktier registreras hos VPC sa snart detta kan ske, vilket
normalt innebdr ndgra bankdagar efter betalningen. Dérefter erhal-
ler tecknaren en VP-avi med bekréaftelse pa att registrering av BTA
(Betalda Tecknade Aktier) skett pa tecknarens VP-konto. BTA kom-
mer att Gverga till ordindra aktier sa fort som Bolagsverket (tidigare
PRV) registrerat aktiekapitalhdjningen.

Sérskild information for aktiedgare

bosatta i utlandet

Till foljd av VPCs skyldighet att innehadlla kupongskatt pé vérdet av
de utdelade inkdpsratterna kommer dessa att bokas pa ett sarskilt
sparrat VP-konto (s.k. apportkonto) i den utldndske dgarens namn.
For mer information kontakta Thenberg & Kinde.

Listning

Onskefoto har ansékt om upptagning till handel fér de nya aktierna
pa First North. Férsta dag for handel berdknas till den 16 april 2007.
Handelspost har foreslagits till 1 000 aktier. Handelskoden ar féresla-
gen till OFAB.

Utdelning

De nya aktierna medfor rétt till utdelning fran och med verksam-
hetsaret 2007. Vid eventuell utdelning sker utbetalning via VPC.
Om aktiedgare inte kan nds genom VPC AB, kvarstdr aktiedgarens
fordran p& Onskefoto AB (publ) avseende utdelningsbelopp och
begrdnsas endast genom regler om preskription.

Vid preskription tillfaller utdelningsbeloppet Onskefoto AB (publ).
Det finns inga restriktioner for utdelning eller sarskilda forfaranden
for aktiedgare bosatta utanfor Sverige. Vid en eventuell likvidation
har aktiedgare ratt till andel av 6verskott i relation till det antal aktier
som aktiedgaren innehar.
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Miljarder foton

MARKNADEN

Den globala foto- och bildmarknaden har dominerats av det tekniska skiftet fran analog till digital teknik som pdgdtt
under ett flertal ér. Féréindringen har varit dramatisk. Fér branschens aktérer har skiftet nédvéndiggjort investeringar i
ny utrustning for framkallning av bilder fran digitala medier. Under perioden har den totala marknaden fér fotoframkall-
ning minskat och mdnga aktérer i framkallningsbranschen har slagits ut. De flesta marknadsbeddémare pekar pd de nya
modjligheter som digitala bildfiler ger via digital tryckteknik. Denna teknik ger ocksd branschen méjligheter att leverera
nya typer av premiumprodukter till marknaden i jdimférelse med den traditionellt framkallade bilden.

Marknadsférandringar

Det har skett en scenfoérandring i bildmarknaden de senaste aren.
Inledningsvis var det de stora fotoframkallningsbolagen Kodak och
Fujifilm som stod for majoriteten av de foton som framkallades via
traditionell analog kamerafilm. Den forsta kommersiella digitala
kameran lanserades av Kodak redan 1991. Det var forst nagra ar
senare som utvecklingen tog fart och 1997 lanserades de forsta
megapixelkamerorna. Samtidigt som den digitala utvecklingen gick
framadt lanserades det mer avancerade fargskrivare som mojlig-
gjorde for konsumenterna att skriva ut sina egna digitala bilder i
hemmen. Detta skifte har minskat efterfrdgan pa det traditionella
10 x 15 formatet till férman for premiumprodukter. Forandringen
som haller pa att ske i nuldget dr att konsumenterna i allt stérre
utstrackning efterfragar att pa nytt & sina foton pa bild istéllet for
att lagra dem i datorn eller skriva ut i hemmet. Det har lett till 6kat
efterfrdgan av personifierade digitala produkter, sdsom fotobocker
och fotokalendrar.

Den digitala revolutionen

Den digitala utvecklingen har gatt framat vilket har lett till att fler
personer kdper digitalkameror. | takt med detta 6kar efterfragan
av producerade digitala bildprodukter samtidigt som antalet
traditionellt framkallade bilder minskar. Ca 70% av alla vasteurope-
iska hushall beréknas dga en digitalkamera ar 2008 jamfort med ca
50% under 2005 (Infotrends, 2005 Western European Consumer
Digital Camera Forecast). Den digitala tillvaxten understdds dven
av okad forsaljning av kameratelefoner. De digitala kamerorna som
finns inbyggda i mobiltelefoner borjar redan uppna sa hog kvalitet
att utskriften pa bild blir lika bra som med vanliga digitalkameror.
Utvecklingen av kameratelefoner utgor dérmed en stor mojlighet i
den framtida bildmarknaden.

Framkallning av analoga och digitala foton i Europa

2004 | 2005 2006 2007 T 2008 T 2000 T 2010

Ml Digitala bilder [l Analoga bilder Kalla: CeWe Color AG

Det digitala bildmarknaden befinner sig i en kraftig tillvixt samtidigt som
andelen analogt framkallade foton minskar allt mer.
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Miljarder digitalfoton

Digital framkallning i USA, volym per metod
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Kalla: Photo Marketing Association, Photo Industry 2006:
Review and Forecast, Digital photography reaching new heights
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Den digitala bildmarknaden har en kraftig tillvéixt. Trenderna pd den ame-
rikanska marknaden visar att bestdliningar av bilder via Internet 6kar allt
mer. Aven fotobutiker visar stark tillvixt medan tillvéixten for digitalutskrifter
i hemmen planar ut.

En annan faktor som har paverkat marknaden ar férandrat kundbe-
teende. Enligt en undersdkning av InfoTrends fran januari 2005 tar
den genomsnittliga anvandaren tre gdnger sa manga bilder med
digitalkamera som de tog nadr de anvande traditionella kameror.
Samtidigt som antalet tagna digitala bilder 6kar sa 6kar andelen
bestédllda digitala bilder. Detta &r en foljd av att allt fler personer val-
jer att skaffa premiumprodukter som dokumentation for sina bilder.
Man saknar bilden i verkligheten och man tycker att tillganglighe-
ten med bara bilden i datorn inte blir tillrdcklig.

Prispressen pa bildframkallning har éver lag bidragit till en ytterli-
gare minskning av marknaden for aktor inom traditionell fotofram-
kallning. Medan antalet tagna bilder dkar lavinartat samtidigt som
det totala antalet framkallade bilder minskar bestér fotoproducen-
ternas uppgift till storsta delen av att uppmuntra konsumenterna
till att bestélla bilder som foton. En méjlighet for bildproducenterna
att bibehalla eller ©ka sina marginaler ar att erbjuda mer person-
ifierade premiumprodukter som t.ex. fotokalendrar och fotobdcker.
Dessa produkter har storre vinstmarginaler och ger konsumenterna
stérre mervarde an traditionell bildframkallning. Onskefoto ser
stora mojligheter genom att expandera sin verksamhet inom

detta segment.



Procent av hushall

Nya personifierade produkter

Konsumenter idag tar allt fler digitala bilder. Den digitala bildmark-
nadens mognad har medfért att antalet framkallade bilder dterigen
har borjat 6ka i takt med att konsumenter, framforallt familjer med
barn, borjar utnyttja de méjligheterna som digitaltekniken medger.
Den digitala tekniken minskade behovet av det traditionella "kortet”.
Istéllet kommer kunden att efterfrdga premiumprodukter for att
g6ra nagot mer med sina basta bilder. P4 sikt skapar digitaliseringen
darfor nya affarsmajligheter som kan fylla konsumenternas efter-
fragan pa nya kreativa digitala bildprodukter som bestar.

Det finns manga fordelar med premiumprodukter fér konsumen-
terna. For konsumenten innebdr det en enkelhet att kunna bestalla
sina personifierade produkter pa ett snabbt och smidigt satt via
Internet istéllet for att ga till en fotobutik for framkallning och sedan
pad egen hand kopa ett fotoalbum for alla bilderna. Konsumenten
sparar darmed bdde tid och pengar genom att endast gora bestall-
ningen via Internet och ldmna resten av jobbet till producenten.
Exempel pa premiumprodukter som branschen tror kommer att
utvecklas starkt ar fotobocker, fotokalendrar, forstoringar av olika
typer och pa olika material, fototapeter, exklusiva fotobréllops-
album med mera. Enligt PMA &r den populdraste personifierade
produkten fotobdcker. 34% av de konsumenter i USA som nyttjar
personifierade produkter svarade att de kdper fotobocker. Den nast
populdra premiumprodukten var fotokalendrar (28%), se figuren
nedan. Anledningen till att fotobdcker dr valdigt attraktiva ar flera.
Fotobdcker med hardpdrm &r ett elegant alternativ till vanliga
fotoalbum; de &r anpassningsbara till kundens preferenser och

de fungerar bra som personifierade gavor.

Fotoboken medfér ytterligare fordelar for Onskefoto, dels genom
hogre marginaler an 6vriga produkter och dels genom att bolaget
kan fylla upp produktion under perioder av aret da efterfragan av
andra produkter &r ldgre. Kalendrar &r sésongsbetonade till skillnad
fran fotobdcker.

Nya personifierade digitala produkter, procent av hushall i USA
som nyttjar respektive produkt
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Kalla: Photo Marketing Association,

Hushdllen som deltog i undersékningen
Photo Book Report, June 2006

hade mdjligheten att vdlja flera alternativ.
Vissa hushdll nyttjar fler éin en produkt

Forvantat forsaljningsvarde av premiumprodukter
i USA per produktkategori 2007-2011
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Kélla: Photofinishing News
International Consulting Group,
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Premiumprodukternas tillvéxt 6kar allt mer och 2007 berdknas digitala
premiumprodukter sta for 35% av hela den digitala bildmarknadens
omsdittning i USA.

Prospekt 15 OnSkefOtO




MARKNADEN

Enligt en undersdkning av Photofinishing News International
Consulting Group forvantas forséljningen av premiumprodukter
Oka fran 1,18 miljarder dollar ar 2007 till 1,77 miljarder dollar ar 2011.
Fotobocker &r den produktkategori som kommer att 6ka mest for-
saljningsmassigt under denna period. Fotobocker berdknas omséatta
ca 580 miljoner dollar dollar redan 2007 och ca 860 miljoner dollar
2011. En intressant jamforelse ar att premiumprodukter berdknas ut-
gora ca 35% av hela den digitala bildmarknaden i USA redan under
2007, och dérefter forvantas premiumprodukter ta allt storre andelar
inom det digitala segmentet. Andra typer av digitala bildprodukter
vars efterfrdgan forvantas 6ka i och med anvandandet av digitala
bilder, dr T-shirts, vaskor, planbdcker och "pod-cases”.

Hbga marginaler

Under de senaste dren har det varit omfattande prispress bade i
detaljhandeln och &ver Internet pd bilder producerade med en
fotokemisk process. Priset till konsument har mer &n halverats under
perioden 2000 till 2005. Onskefotos produktionsprocess ar tvért-
emot de flesta storre konkurrenters baserad pa digital tryckteknologi
och inte den fotokemiska processen. Bolagets positionering med
kostnadseffektiv men hogkvalitativ digital tryckteknologi kombine-
rat med en industriell efterbearbetning av Bolagets produkter gor
att man kan bibehdlla hoga bruttomarginaler

Forsaljning Geografisk fordelning.

Sverige Norge Storbritannien Holland
2006 38298 9943 56 43
2005 32657 11942 - -
2004 33353 12179 - -

Forvéntat forsaljningsvérde av den digitala
bildmarknaden i USA 2007, miljarder dollar

Digital framkallning .

Premiumprodukter .

Kélla: Photofinishing News International
Consulting Group och Infotrends

Premiumprodukternas tillvéxt 6kar allt mer och 2007 berdiknas digitala
premiumprodukter sta for 35% av hela den digitala bildmarknadens
omsdttning i USA.
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Andra produktméjligheter

Konsumentens vana vid digitala bildfiler gér ocksa att marknaden
for andra typer av tjansteprodukter kommer att uppsta. Att gora
digitalbilder av de gamla traditionella fotografierna som sparats

i en skokartong ar en sadan tjanst. Denna typ av tjanst kommer
troligtvis att efterfrdgas i allt hdgre grad da konsumentens vana
att hantera bildfiler véxer.

Digital tryckteknologi gor det ocksa majligt att lansera en strid
stréom av nya produkter badde pa papper och andra material.
Lyckade satsningar i varlden ar klisterbilder, canvas-tryck, etc.
Bolagets formaga att snabbt fylla dessa behov, framforallt till sin
befintliga kunddatabas, ar en viktig framgangsfaktor.

Nya distributionskanaler

Distributionen av foton och andra bildprodukter dr ocksa under
stark férandring. Aven om manga kunder véljer att framkalla sina
bilder via fotobutiker, sa fortsatter Internet att bli ett populdrare
alternativ for digital framkallning, férséljning av moderna bild-
produkter och andra kringtjanster. Det &r en naturlig utveckling
i sparen av den 6kande digitaliseringen och utbyggnationen av
bredband. Trender visar att allt fler anvéndare kommer att valja
Internet som sin bestéllningskanal for digitala bildprodukter och
tillvéxten for dessa produkter kommer att fortsatta oka.

Ett intressant alternativ for fristdende distanshandelsforetag ar
att utfora distribution av bildprodukter via detaljhandelspartners.
Generellt sett beddmer Bolaget att kombinationer av olika
distributionsformer kommer att bli allt viktigare i framtiden for
att ta marknadsandelar.

Att 1ta konsumenten bestélla bildprodukter via sk fotokiosker har
tagit fart de senaste aren. Aven personifierade kalendrar och foto-
bdcker kan idag bestallas via sddana kiosker pa ett flertal stéllen.
Bolaget skall utveckla partnerskap fér denna typ av forsaljning.

Som i all online- och Internetbaserad verksamhet ar formagan att
hantera sin kunddatabas viktig. Fér Onskefoto &r det viktigt att
fortsdtta att bygga upp sin kunddatabas och se till att dterkdpsgraden
ar fortsatt hog i framtiden. Det & med en trogen och véxande
kunddatabas som bolaget kan leverera fler och nya produkter till
befintliga kunder och bibehalina héga marginaler.



Vardekedjan for fotoprodukter

- Forr

Analog kamera + fotofilm Postlada Fotolab Skokartong Fotoalbum

Férr i tiden nér man anvénde analoga kameror med vanlig film var man tvungen att Idmna in sin fotofilm till fotolaboratorier for fotoframkallning via en kemisk
process. Framkallningspriserna var héga och det fanns inget utbud av personifierade bildprodukter. Folk tog férhéllandevis mycket foton som till slut hamnade pa
hdg (den sk. skokartongen), varav endast en del sattes in i fotoalbum.

- lgar

Fotolab

Fotoalbum

Digital kamera ‘ Skokartong

Skrivare

Ndr digitalkameran slog igenom férédndrades mdnniskors férhdllande till fotografering. Digitalkameran ledde till att folk tog fler bilder och man fick méjlighet att
vdlja vilka bilder man ville framkalla. Det utvecklades samtidigt skrivare f6r hemmet som mdjliggjorde digitala utskrifter av hég kvalitet. Priserna var fortfarande
héga fér savdl digitala utskrifter som digital framkallning. Aven om folk tog en stérre méingd foton dn med analoga kameror sé hade folk varken tid eller ork att
skapa fotoalbum med merparten av sina bilder. Bilderna hamnade ocksé i hég utstréickning osorterat pé olika datorers hdrddiskar och blev dérmed otillgdngliga
att titta pd i efterhand.

- Nu
Digital kamera Dator Onskefoto Fotobok

Idag utvecklas flera typer av digitala premiumprodukter som har ett hégt kundvdrde och héga marginaler. Det som idag hénder i fotobranschen dr att vérdeked-
Jjan blir kortare i och med att konsumenterna slipper ga till ett fotolaboratorium for att Idmna in sina foton. Istdllet kan man bestdlla sina personifierade produkter
direkt via Internet. Utvecklingen av digitala premiumprodukter underléttar avsevdirt for konsumenterna da de pd ett bekvdmt och smidigt scitt kan bestdlla
digitala bildprodukter av hdg kvalitet. Bilderna blir med premiumprodukterna Idtt tillgdngliga och sparade for eftervérlden.
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Konvergering mellan foto- och telekomindustrin Internationalisering

Foto/bildbranschen féljer den utveckling som pagdr inom telekomindustrin. Den traditionella fotoframkallningsbranschen baserad pa den

Idag séljs fler kameramobiler an rena digitalkameror, och kvaliteten blir allt fotokemiska processen har under de senaste 10-talet aren blivit

battre. Prestandan av digitalkameror forbattras avsevart vilken mojliggor internationaliserad dér distanshandeln och den s.k. wholesale-

fotoframkallning av hog kvalitet. Pa nagra ars sikt beddms kameramobilen verksamheten (dvs. féretag som industriellt framkallade kort och

ha ersatt digitalkameran och tagit platsen som allmanhetens kompaktkamera. levererade under andras varunamn via detaljhandelspartners)

Detta innebdr en 6kad potential for bildmarknaden, da konsumenternas dominerades av ett antal storre aktérer kompletterat med mindre,

tillgdnglighet till fotografering 6kar dramatiskt. Det skapar i sin tur affarsmoj- mer specialiserade lokala féretag. Féretag som baserar sina

ligheter for foretag som &r inriktade pa att skapa nya attraktiva och moderna bildprodukter pa digital tryckteknik &r fortfarande verksamma i

bildprodukter, likaval som det skapar majligheter till att knyta nya samarbeten ett eller ett fatal Idnder. Det finns anledning att tro att denna del

och partnerskap. av bildbranschen ocksa kommer att internationaliseras framforallt
med Internet som allt viktigare kanal for dessa typer av tjdnster.

Analysforetaget InfoTrends berdknar att antal salda mobiltelefoner med in- Vinnaren blir da den som kan hantera sin kunddatabas bast och

byggda kameror pa den globala marknaden kommer att 6ka fran 233 miljoner som kan leverera efterfragade bildprodukter till bra priser genom

ar 2004, till 903 miljoner ar 2010. Da berdknas dven 87% av antal salda mobiler en bra produktionsprocess.

vara telefoner med inbyggda digitalkameror. Efterfrdgan pa att framkalla

digitala bilder fran kameramobilen, nya produkter och tjénster, forvantas Konsolidering och koncentration till

ocksd Oka i sparen av den dkade marknadspenetreringen. Infotrends har farre aktorer

berdknat att vardet av den totala globala marknaden for framkallning fran Den tidigare fotobranschen byggdes upp via forvarv och

kameramobiler kommer att uppga till 7 miljarder dollar &r 2010, varav 60% konsolidering mellan ak&ter Gver nationsgranser. Det finns

forutspas framkallas i hemmet och resten via kanaler sdsom Internet eller i anledning att tro att motsvarande process kommer att starta

fotobutiker. Konvergensen mellan mobilkameran och digitalkameran skapar bland europeiska foretag som arbetar med bildprodukter

nya intaktskallor pa produktsidan med nya digitala produkter och 6kade baserade pa digital tryckteknologi.

volymer av bilder som faktiskt framkallas och gérs andra bildprodukter av,
men dven mojligheter fér samarbeten inom distributionskedjan.

Efterfragan

Efterfrdgan inom detalj- och distanshandeln paverkas bland annat av utveck-
lingen av BNP och privatkonsumtion. Under hégkonjunkturer 6kar efterfra-
gan som en foljd av 6kat resande och hogre aktiviteter bland konsumenterna.
Vader- och sdsongsvariationer ar faktorer som kortsiktigt paverkar efterfragan
pa bildtjanster och produkter. Sommaren &r generellt den basta forséljnings-
sasongen inom den traditionella fotobranschen medan personifierade
kalendrar saljs i huvudsak runt jul. Sdsongsmonstret under dret paverkas

av de fototillfdllen som uppstar och har varit relativt stabilt dven efter
digitaliseringen.
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ONSKEFOTOS VERKSAMHET

Onskefoto dr ett av Sveriges ledande féretag inom personifierade bildprodukter baserade pd digital tryckpressteknik.

Onskefoto har god Iénsamhet och éimnar véixa och skapa tillvéixt genom att lansera nya kompletterande produkter
med ett hdgt konsumentvdrde och héga marginaler. Bolaget skall dven etablera verksamheten internationellt pd

marknader som med goda resultat dir testade och utvérderade. Bolaget dir Idngt framme vad gdiller kostnadseffektiv

produktionsteknik som krcivs for att producera moderna digitala bildprodukter. Onskefotos verksamhet bedrivs som
distanshandel via Internet och genom direktreklam. Onskefoto har forsdljning frimst i Sverige och i Norge déir Bolaget

ar marknadsledande.

Historik

Onskefoto grundades 1975 av Carsten Johansson. Han inriktade

sig fran starten pa fotoforstoringar via en traditionell fotokemisk
process. Produkterna saldes via postorder. 1990 startade forsaljning
i Norge under namnet Allfoto. | slutet av 90-talet borjade Bolaget
att producera individualiserade fotokalendrar tryckta pa vanligt
papper. | borjan anvande man sig av stora fargkopiatorer, men
allteftersom den digitala tryckteknologin utvecklades dvergick man
till digital tryckteknik. 2000 startade Bolaget sin forsta web-shop
som senare har utvecklats till att idag sta for halften av Bolagets
orderingang. Under perioden mellan 2000 och 2005 utvecklades
den digitala tryckteknologin for att fa en helt digitaliserad produk-
tionsprocess fran inkommande digitala bildfiler till fardiga kalendrar
for slutgiltig inbindning. 2005 forvarvades Bolaget av davarande
Fotoquick-koncernen (nuvarande Amago Capital AB). Under 2006
har den nya affarsplanen och tillvéxtstrategin startat med utékning
av produktprogrammet med fotobdcker och en pabdrjad interna-
tionalisering med England och Holland som testmarknader.

Affarsidé

Bolagets afférsidé &r att leverera personliga bildprodukter till
konsumenter i Europa via distanshandel. Bolagets konkurrenskraft
bygger pa utnyttjande av digitala produktionsprocesser, langsiktiga
kundrelationer och forséljning via Internet.

Vision
Onskefotos vision &r att bli marknadsledande i Europa pé bildprodukter
baserade pa digitala bildfiler till konsumenter.

Finansiella mal

Styrelsens mal r att bolaget skall ha en arlig tillvaxt pa 15-20%
med en genomsnittlig rorelsemarginal pa minst 10% per ar under
de narmaste fem aren. Tillvaxten skall i huvudsak ske organiskt via
lansering av nya digitala bildprodukter, lansering av bolaget pa nya
marknader i Europa och utvidgning av forsaljningen av Bolagets
produkter via partners.

Operativa mal

Onskefoto skall under de ndrmaste &ren lansera sitt erbjudande

pa tre nya europeiska marknader per ar. Under 2007 skall den test-
lansering som gjorts under 2006 i Holland och England startas i full
skala tillsammans med ytterligare ett land.
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Ett av Onskefotos mal &r att lansera nya digitala premiumprodukter
for att mota den dkande efterfrdgan inom det segmentet. Produk-
terna skall vara bildprodukter dar digital tryckteknik kombinerat
med industriell efterbearbetning ger en konkurrensférdel gente-
mot konkurrenter och en battre och billigare produkt an vad kon-
sumenten sjdlv kan producera hemma. Under 2007 skall fotoboken
vidareutvecklas och lanseras pd Bolagets stdrsta marknader.

Strategier

Onskefoto skall anvdnda sin marknadsdominerande stéllining inom
personifierade kalendrar i Sverige och Norge for att lansera savdl
befintliga som nya premiumprodukter till sin befintliga kunddata-
bas pa 180 000 kunder. Vidare skall kalendererbjudandet anvandas
for att bryta mark pa nya marknader for att pd sikt dven kunna er-
bjuda nya premiumprodukter i samband med Bolagets pdgdende
internationalisering.

Bolaget skall fortsatta att utveckla branschens basta process for

att rekrytera, vidareutveckla och behdlla en lojal kunddatabas for
digitala bildprodukter. Kunddatabasen byggs i férsta hand upp via
marknadsféring mot nyblivna férdldrar. Den viktigaste kanalen med
kunderna blir i framtiden Internet.

Genom att utnyttja digital tryckteknik och industriell efter-
bearbetning av bildprodukter kan Bolaget behalla ett hogt
kundvarde vilket i sin tur ger en mojlighet till att bibehalla
hoga bruttomarginaler.

Bolaget skall ta vara pd den majlighet som den stora mangden
digitalbilder innebar. Onskefoto skall hjélpa konsumenten att
dokumentera sina viktiga handelser i livet, genom att tillhandahalla
premiumprodukter med ett hogt kundvarde. Produkterna skall
produceras enkelt och kostnadseffektivt. Alla Bolagets tjanster r
tidsbesparande for Bolagets kunder.

Orderldggningen via hemsidorna har omsattnings-
massigt gatt fran 3% 2004 till 50% 2006.



Befintliga produkter

Personifierade fotokalendrar

Fotokalendrarna, som innehaller kundens egna bilder, &r en upp-
skattad géva till slakt och vanner. Bilderna skickas in till Onskefoto
med vanlig post eller sdnds in via Internet. Under de senaste aren
har produkten forfinats for att gora den &n mer praktisk och an-
vandarvanlig for kunden. Da den naturliga tidpunkten att bestélla
en kalender &r innan arsskiftet, praglas forséljningen emellertid av
kraftiga sdsongsvariationer.

Fotoboken
50-200 sidor med dina egna bilder. Bolaget erbjuder en professio-
nell inbindning som ger en konkurrensférdel kontra billigare och

Studentplakat

enklare metoder. Fotoboken &r bolagets nya produkt som kommer

att utvecklas ytterligare under 2007. Boken utvecklades forst som
en produkt fér Fotoquick-kedjans butiker, men genomgar nu en
revidering for att battre passa Bolagets slutkunder.

Studentplakat

Bolaget trycker och levererar studentplakat i fardiga kit inklusive
hallare, pappskiva, etc. Kunderna uppskattar enkelheten och be-
kvamligheten att fa allt fran ett stélle. Bolaget samarbetar hér dven
med ett antal detaljhandelspartners som séljer produkten i butiker
Over Sverige.

Personliga halsningskort, planeringskalendrar

och anteckningsblock.

Trycks i den digitala tryckpressen men efterbearbetningen &r det
som skiljer. Har kommer Bolaget att fortsdtta att komma med
kreativa bildprodukter baserade pa befintlig produktionsteknik.

Forstoringar, framkallning av 10 x 15 cm.

Den enda kvarvarande delen i verksamheten som fortfarande &r
baserad pa den fotokemiska processen. Pa sikt kommer den att
fasas ut.

Bolagets styrelse ser en kraftig 6kning av premiumprodukter sdsom

fotobdcker och kalendrar.

Produktmix
2004
Kalender 25513 594 56%
Student 2092790 5%
Fotobok 103 437 0%
Ovriga produkter (analog) 10 081 240 22%
Ovrigt 7 883 664 17%
45674725

2005
25050209
2009409
163 423
9937 789
8270418

45431 248

Fotoboken

55%
4%
0%

22%

18%

Personliga kalendrar och almenackor

2006
25987 654
2954588
366 902
8558 386
10517 793

48 385323

Tillvaxt 2005-2006
4%

47%

125%

-14%

27%
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Produktutveckling

Ledstjarnan inom produktvecklingen ar att gora det enkelt for
kunden. | varje utvecklingsprojekt sa deltar bade tekniker och
marknadsférare inom Onskefoto, allt for att sakerstélla att kun-

dens behov prioriteras. Till skillnad fran flera av Bolagets kollegor i
branschen har Onskefoto redan konverterat frdn tidigare fotokemisk
process till digital tryckteknik. Detta innebar att Onskefoto kan
lagga resurser pa produktutveckling till kundernas gagn istallet for
att investera i teknologiskifte i produktionshanseende.

Under de ndrmaste aren skall féljande
huvudprojekt genomforas:

Fotoboken.

Bolaget skall vidareutveckla nya och enklare online- (dvs web-
baserad) och offline- (dvs nedladdningsbar fér kund) mjukvaror for
bestallning av fotobdcker och nérliggande produkter. Dessutom
kommer ett antal extra funktioner att ldggas till allteftersom de nya
mjukvarorna blir fardiga, t.ex. temabocker (brollop, dop, kalas, etc).

Ytterligare industrialiserade varianter pa format, inbindning och
papperskvaliteter kommer att utvecklas tillsammans med ledande
leverantorer av sadan produktionsutrustning.

Personifierad fotokalender.

Kontinuerlig anpassning av design och kvalité for att félja nya
onskemal fran kund. Bolaget upplever att kunderna idag &r néjda
och Bolaget kommer att folja deras dnskemal noggrant.

”Tém din skokartong”

Scanning av foton utvecklas nu och skall lanseras under 2007.
Kunden kan skicka in sina gamla framkallade foton och fa dem
tillbaks i digital form.

Nya produkter.

Mindre produktutvecklingsprojekt dar bildprodukter tas fram med
ny digital tryckteknik ddr de tidigare togs fram i fotokemiska proces-
ser (forstoringar, etc).
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Kunder

Bolagets kunder ar foretradesvis konsumenter. Den typiska kunden
arkvinnan i en barnfamilj, som ger bort kalendrar eller annan
bildprodukt i julklapp till mormor och farmor. Denna kundkategori
kommer i mycket stor utstrackning tillbaka &r efter ar. Onskefotos
kundstrategi blir ddrmed att rekrytera nyblivna férdldrar och déref-
ter behdlla dem sa lange det gar med hjalp av kontinuerlig dialog,
produktutveckling och erbjudanden. Den stérsta utmaningen
ligger i att Oka forsaljningen i ldgsdsong. Detta for att maximera

sk. "life time value” av kunddatabasen.

I dag har en férandring skett i kundernas kdpmaonster fran att skicka
in order via post till att handla 6ver Internet. Onskefotos kunder
ligger mycket langt fram i denna férandring vilket innebdr att mer-
parten av alla order under 2007 kommer att komma in via Internet.
Denna omsvangning gor att kunderna upplever en féréandring av
Bolagets erbjudande fran traditionell postorder till e-handel. Detta
gor att Onskefoto dkar sin kundrekryteringsbas markant.

Bilder r relativt stora att skicka éver Internet sa en hog penetration
av bredband hos konsumenterna &r viktigt for att Bolagets kunder-
bjudande skall vara lattillgangligt. Bredbandsutbyggnaden i Sverige
och i resten av Europa talar for en fortsatt utveckling dar kunder
enkelt kommer att kunna skicka stora digitala bildfiler dver Internet.
For ett par ar sedan var det fa personer i Sverige som enkelt och be-
kvamt kunde skicka mycket bilder éver nétet. Idag har merparten av
hushallen i Sverige tillgang till bredband och utvecklingen i évriga
Europa forvantas vara densamma som i Sverige.

Genom att handla av Onskefoto sparar Bolagets kunder tid vid
dokumentation av sina liv, bade fér egen skull och fér andra
familjemedlemmars. Mor- och farforéldrar &r en betydande
kundgrupp som ér tacksamma mottagare av bildprodukter
pa barn och barnbarn.

Onskefoto ar idag marknadsdominerande inom personifierade
kalendrar och studentplakat med mer &n 50% marknadsandel pa
kalendrar och mer an 60% pa studentplakat.

Nedan visas det skifte som skett i orderlaggning av vara
bildprodukter under de senaste aren.

ANALOG DIGITAL
2004 97% 3%
2005 70% 30%
2006 50% 50%



Kunddatabasen &r centrum for marknadsforingsverksamheten.
Rekrytering till kunddatabasen sker via direktmarknadsféringsakti-
viteter och via Internet. Marknadsforing via Internet, framst genom
sokmotoroptimeringar kommer att bli viktigare i framtiden. Mark-
nadsféringen inriktas pa foraldrar med nyfodda barn. Kundrelatio-
nen halls sedan vid liv genom kommunikation via brev och online-
kommunikation. Bolaget siktar pa att kundrelationen kan utvecklas
till en mycket 1ang relation som férhoppningsvis varar livet ut.

Partnersskap inom marknadsféring och forsaljning blir viktigare i
framtiden. Onskefoto strévar efter att alltid dga sin kunddatabas.
Hela kunddatabasen bestar idag av 180 000 trogna kunder i Sverige
och Norge. Kunddatabasen karaktériseras av hog aterkdpsgrad.
30-40% av forstadrskdparna adterkommer under néstfoljande ar, av
dem terkommer 70-80% aret dérefter.

Utover den internationella lanseringen ar foretagets fokus att
utveckla nya intaktskallor, som ska 6ka omsattningen for arets
sasongsmassigt svaga tva forsta kvartal. Detta skall géras framst
genom att introducera nya produkter, framst fotobdcker, till Bola-
gets befintliga kunddatabas.

Produktion

Bolaget har en modern fabrik for produktion av bildprodukter
baserat pa ett flode av digitala bilder. Bolaget har under de senaste
3-4 dren investerat bade tid och pengar for att knyta ihop hela
kedjan fran bestallning till utleverans av den digitala bilden.

Under de senaste dren har Bolaget gatt fran att ha varit delvis bero-
ende av produktion via en fotokemisk process till att vara i princip
helt baserade pd den digitala trycktekniken.

DIGITALTRYCK FOTOFRAMKALLNING

2004 73% 27%
2005 74% 26%
2006 77% 23%

Organisation

Internationalisering

Under hdsten 2006 har en testlansering av fotokalendern i England
och Holland skett. Syftet har varit att utveckla processen att
internationalisera kalenderverksamheten pa flera nya europeiska
marknader. Resultatet har varit bra och Bolaget kan nu definiera
vilka aktiviteter som skall ske innan en lansering och vilka kritiska
faktorer som maste till for en lyckad landssatsning.

Nya marknader kommer att véljas med
utgangspunkt fran foljande kriterium:

Internetmognad/bredbandsutbyggnad i landet.
Marknadskanaler till nyblivna foréldrar.
Distanshandelsvana i landet.

Tradition i att dokumentera barnen och att "ha barnbilder
pd vaggarna”.

De aktiviteter som genomfors innan en lansering ar:

Nationsanpassa produkten avseende sprak och eventuellt
arskalenderférandringar vad galler helgdagar, etc.
Marknadsféring via kanaler for foraldrar offline och online.
Bestallning online via en nationsanpassad site.

Produktion gors i S6lvesborg utan férandringar, dvs samma
digitala input och slutadresser till kund (postavtal tecknas
per marknad).

Betalning via kort och/eller faktura.

Peter Norrhede

Per-Erik Wendel

Produktionschef/
Teknisk Chef

Diana Johansson
Marknadschef

Anna-Karin
Andersson

Kundservice Chef

Birgitta Turtoft
Ekonomichef

Jenny Lavesson
Arbetsledare




ONSKEFOTOS VERKSAMHET

Konkurrentsituation

Onskefotos positionering

Onskefoto har positionerat sig pd marknaden som ett distans-
handelsforetag med tryckta personifierade bildprodukter, sdésom
fotokalendrar, forstoringar, fotobdcker, halsningskort etc.

Noterat bolag i branschen

Foretag NoteratPa Marknadsvarde  Omsattning 2005
Shutterfly Nasdaqg ca 338 MUSD ca 84 MUSD
Onoterade bolag Varde Omsattning 2005
My Publisher 533,7 MSEK* 110,71 MSEK

(Portfoljbolag till Novestra)

* Enligt Novestras arsredovisning 2005. Motsvarande siffra uppgar
till 408,5 MSEK i bokslutskommunikén fér 2006.

Distanshandelsforetag

Ett av de storsta distanshandelsféretagen som via Internet erbjuder
bestallningar av fotobdcker & My Publisher. Bolaget ar ett portfolj-
bolag till investmentbolaget Novestra. My Publisher omsatte drygt
110 miljoner kronor under 2005. Andra storre aktdrer som erbjuder
fotobocker &r Nasdag-noterade Shutterfly, det tyska bolaget Cewe-
color och Spector Photo Group som bl.a. dger Extrafilm. Det finns
ett antal storre postorderféretag som framkallar kunders bilder i sto-
ra centrala och helautomatiserade framkallningslabb, t.ex Fotolabo
och Extrafilm. Postorderféretagen har generellt sett haft problem
under senare ar. De forlorar sin automatiska kundlojalitetsfunktion i
och med att det i en digital vérld inte finns en film att skicka ut med
de framkallade bilderna.

De flesta postorderforetag erbjuder digitalframkallning via sina
hemsidor. Digitalframkallning kan ocksa ske via postorder- och
Internetféretag i utlandet. Det finns idag flera storre aktorer pa
marknaden som har investerat mycket i maskiner for fotoframkall-
ning. Eftersom priserna for traditionell fotoframkallning har minskat
kraftigt de senaste aren forsdker dessa aktorer pressa priserna
ytterligare. Deras langsiktiga strategi dr att pa sa satt attrahera nya
kunder som de kan erbjuda andra digitala produkter som har hogre
marginaler. Det dr endast ett fatal av Bolagets konkurrenter som
"gjort upp” med den fotokemiska processen och har mojlighet att
idag erbjuda digitala premiumprodukter. For att mojliggdra det
behdver de investera ytterligare i digital tryckteknik.
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Homeprinting

Fenomenet att skriva ut sina digitalbilder hemma och kunna skapa
sina egna bilder och bildprodukter med hjélp av sma fotoskrivare ar
en trend som varit stark de senaste aren. Det &r forhallandevis dyrt
och omstandligt att skriva ut sina bilder hemma. Sjélva skrivaren
kostar endast ett par tusenlappar medan kunden far betala for
fotopappret och fargpatronerna. | dagslaget ligger priset for jamfor-
bar kvalité betydligt hdgre gentemot framkallning i ett riktigt labb i
en butik. Samtidigt innebadr homeprinting enbart att konsumenten
sjalv skriver ut sina bilder. Det ar alltsd inget skapande av bild-
produkter, i form av t.ex. kalendrar eller fotobocker.

Den generella bilden i branschen ar att homeprinting dr ndgot som
hittills attraherat s.k. "early adopters”, dvs de som varit tidiga med
att kdpa digitalkameror och som dgnar mycket tid at sitt fotointres-
se. | framtiden raknar branschen med att sélja fler fotoskrivare och
att dessa kommer att anvdndas parallellt med annan framkallning
for enstaka bilder vid speciella tillféllen.

Onskefoto vinnldgger sig dessutom om att ha en industriell
efterbearbetning som ej kan goras effektivt med utrustning som
normalt finns i hemmet. Detta gors med effektiv digital tryckteknik
och en effektiv industriell efterbearbetning vilket ger forutsattning-
ar att leverera produkter som inte kan produceras av konsumenten
till ett hogt kundvarde. Det innebaér att Bolaget kan behdlla en hog
bruttomarginal trots den generella prispressen i fotobranschen.



FINANSIELL OVERSIKT

Resultatrakning i sammandrag
KSEK

Omsattning

Rorelsens kostnader
Rorelseresultat

Finansiella poster

Resultatet efter finansiella poster
Bokslutsdispositioner

Skatt

Arets resultat

2006 2005
48 340 44416
-43 251 -42 098
5109 3212
-229 -327
4880 2885
353 -380

-1 960 -782
3273 1723

2004
45532
-37 573
7983
-362
7621
2294
-1492
3835

Balansrakning i sammandrag
KSEK

Balansomslutning
Anldggningstillgdngar
Omsattningstillgangar

Eget kapital

Fritt eget kapital

Obeskattade reserver
Langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Nyckeltal

2006 2005
39028 43965
11429 14139
27 599 29 826

4530 11297

4410 11177

9864 10 217

4712 6 966
19922 15485

2004
46152
15173
30979
10973
10853

9837

11 970
13372

KSEK
Nettoomsattningstillvaxt (%)
EBITDA-marginal (%)
Rorelsemarginal (%)
Soliditet (%)

Resultat per aktie (kr) *
Resultat per anstalld (kr)
Kassalikviditet (%)

Antal anstéllda

Utdelning per aktie (kr)

Definitioner

Nettoomsattningstillvaxt (%)
EBITDA-marginal (%)
Rorelsemarginal (%)
Soliditet (%)

Resultat per aktie (kr)
Resultat per anstalld

Kassalikviditet (%)

2006 2005
109% 98%
17% 14%
11% 7%
30% 42%
3273 1723
126 59
130% 175%
26 29

5 1,40

2004
92%
23%
18%
39%

3835

160

157%

* Resultat per aktie justerat for split och fondemission i Februari 2007 uppgar till 0,33 kr per aktie.

Nettoomsattningen jamfort med féregdende period i procent.
Rorelsemarginal fore avskrivningar ("EBITDA") dividerat med nettoomsattning.
Rorelsemarginal ("EBIT") dividerat med nettoomsattning.

Eget kapital dividerat med balansomslutningen.

Resultat efter skatt dividerat med antal aktier fore utspadning.

Resultat efter skatt dividerat med antal anstallda.

Omsattningstillgangar (exkl. varulager) dividerat med kortfristiga skulder.
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KOMMENTARER TILL DEN FINANSIELLA UTVECKLINGEN

2004

Omséttning

Omsattningen under perioden uppgick till 45 532 KSEK. Detta var
en nedgdng jamfoért med ar 2003. Nedgdngen berodde framforallt
pa minskade marknadssatsningar i Norge. Den analoga delen som
star for 27% av bolagets intdkter bestod av en stor del traditionella
fotoférstoringar med en hog marginal. | omsattningen ingar dven
en jamforelsepost pa ca 800 000 kr som var ett storre uppdrag dar
Bolaget tryckte individuella kontobesked.

Resultat

Resultatet for verksamhetsaret var 7 621 KSEK. Detta innebar en li-
ten forbattring mot 2003 ars resultat. I vinsten ingar den jamforelse-
storande posten pa ca. 700 000 kr. Marknadskostnaderna minskade
pa grund av de minskade satsningarna i Norge.

Investeringar

Under aret uppgick investeringarna till 5 960 KSEK. Den storsta
enskilda investeringen var en digital tryckpress for 4 900 KSEK.
Investeringen gjordes for att 6ka kapaciteten och minska de rorliga
kostnaderna.

Kassafléde

2004 slutade kassaflodet pad 26 283 KSEK vilket &r en okning fran
foregdende ar. | den I6pande verksamheten uppgick kassaflodet
till 11 495 KSEK, en 6kning med 2 574 KSEK. Bolaget delade ut

4 000 KSEK, samt okade ldanen med 6 652 KSEK for att finansiera
investeringar.

2005

Omséttning

Omsattningen 2005 uppgick till 44 416 KSEK vilket var 1 100 KSEK
mindre an foregdende ar. Minskningen beror till stdrsta delen pa
marknadsnedgdng pa forstoringar. Det har dessutom skett en posi-
tiv forskjutning av intdkter frén order via brev till order via Internet.

Resultat

2005 ars resultat uppgick till 2 885 KSEK och &r en avsevérd
minskning mot 2004. Denna minskning beror pd en forskjutning

av férstoringsintakter med hég marginal till framkallningar med
lagre marginal. Vidare 6kade arbetskraftskostnader med 1 900 KSEK
samt kostnader for konsultarvode till moderbolaget pa 2 200 KSEK.
Kostnaderna uppkom som en féljd av att Onskefoto AB férvérvades
av Fotoquick samt pa grund av den nu avbrutna integreringen av
Onskefoto i den davarande Fotoquick-koncernen.

Investeringar

Under ar 2005 har investeringar gjorts med ca 2 000 KSEK i maski-
ner och inventarier varav ca 1 500 KSEK avser 2 minilabb. Denna in-
vestering gjordes for att 6ka kapaciteten pa framkallning av digitala
bilder, for att bli leverantor till butiksrérelsen i moderbolaget.

Kassafléde

2005 slutade kassaflodet pa 24 474 KSEK vilket &r en minskning
fran foregdende ar med 1 808 KSEK. | den I6pande verksamheten
uppgick kassaflodet till 5 129 KSEK. Bolaget delade ut 1 400 KSEK,
samt minskade lanen med 6 486 KSEK.
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2006

Omséttning

Omsattningen under perioden uppgick till 48 340 KSEK en 6kning
mot féregdende ar pa 3 925 KSEK 9% Bolaget har en uppgdng i
forsaljiningen av bade kalendrar och studentskyltar samt forsaljning
till butiksrérelsen inom Fotoquicks butikskedja.

Vi ser en nedgdng pa forstoringar samt att bolaget minskat intékter
i Norge, beroende pé den starka svenska kronan. Forskjutningen av
intdkter frdn order via brev till order via Internet har fortsatt att dka
under aret.

Resultat

2006 ars resultat uppgick till 4 880 KSEK och &r en férbéattring mot
foregdende & med 1 995 KSEK. Okningen beror pd ¢kade intakter
samt minskade kostnader fran moderbolaget. Resultatet belastas
av minskade marginaler pa den norska marknaden till foljd av den
starka svenska kronan, kostnader for tester pd nya marknader samt
Okade personalkostnader till foljd av ledningsgruppsféréandringar.

Investeringar

Under 2006 har investeringar gjorts med 561 KSEK. Dessa bestar
framforallt av uppgraderingar av befintlig maskinpark samt produk-
tionsfloden.

Kassafléde

2006 slutade kassaflédet pa 20 005 KSEK vilket &r en minskning
fran foregdende dr med 4 469 KSEK. | den I6pande verksamheten
fore forandringar av rorelsekapital uppgick kassaflodet till 8 245 KSEK,
vilket dr en 6kning med 3 116 KSEK. | den l6pande verksamheten
inklusive rorelsekapital uppgar kassaflodet till 3 602 KSEK, en
minskning med 2 886 KSEK beroende pa férlangd kredit till vara
retailkunder samt att bolaget minskat sina kortfristiga skulder.
Bolaget har utbetalt utdelningar pa 5 000 KSEK under dret.

Pagaende och planerade investeringar
Investeringar i digital infrastruktur har padbérjats. Investeringarna
uppgar till ytterligare 170 000 kr.

Tendenser och framtidsutsikter.

Bolaget har under aret forbéattrat kvalitén och kortat ner leveransti-
der. Forséljningen av kalendrar har 6kat och for forsta gdngen natt
dver 200 000 st/ar. Onskefoto har dkat intékterna pa studentskyltar
genom prishdjningar som inte paverkat volymen. Bolaget ser mins-
kade volymer pa framkallade produkter som forstoringar beroende
péa att marknaden for dessa produkter minskar. Onskefoto har
under dret minskat sitt lager och dérmed sarbarheten for att artiklar
skall bli osdljbara. Bolaget har stigande portokostnader i Sverige
och Norge, ndgot som Posten Sverige aviserar inte kommer att
uppsté nasta ar, i dvrigt féljer Onskefoto den allmanna kostnadsut-
vecklingen.

Nar det géller politiska beslut, sa ser Bolaget positivt pa en avregle-
ring av postmarknaden i Europa, d& en 6kad konkurrens med stor
sannolikhet kommer att medf6ra sjunkande priser pa distributui-
onstjanster.

Det finns en trend for 6kad integritet som kan paverka distanshan-
delsféretag negativt om personuppgiftslagen (PUL) stramas at.



Valutakanslighetsanalys

Bolaget saljer i respektive marknads valuta, hittills till storsta delen
i svenska och norska kr. Bolaget har ej hittills arbetat med olika
satt att justera for valutasvangningar. Bolaget arbetar direkt mot
slutkund som betalar direkt vid leverans.

Bolagets prissattning ar inte heller i forsta hand beroende av valutor
utan av vad respektive marknad har for prisniva. Eftersom samtliga
produkter har relativt hdg bruttomarginal har det beslutats att det
viktigaste &r att, pa de beslutade marknaderna, salja produkterna till
konkurrenskraftiga priser utan hansyn tagen till mindre valutafluk-
tuationer. | och med att Euro kommer att anvéndas i en allt hogre
grad sa kommer Bolagets styrelse att en gang per ar utvardera om
valutapaverkan riskerar att forsamra Bolagets konkurrenskraft dver
tiden.

Sasongsvariationer

Bolaget har en kraftig sésongsvariation med en absolut topp under
4:e kvartalet da kalenderforsaljningen tar fart. Cirka 75% av Bolagets
omsdattning sker under kvartal 4. Under 2:a kvartalet finns ocksa en
mindre forsaljningsdkning da studentplakat séljs till drets student-
familjer. Den kraftiga sdsongsvariationen innebdr att bolaget ocksa
pa motsvarande satt forsoker styra sina kostnader, en stor del
extrapersonal anvands under kvartal 4.

Den stora sasongsvariationen erbjuder en stor mojlighet fér Bolaget
att 6ka sin forséljning och I6nsamhet genom att vidareutveckla sin
produktportfolj till produkter som séljs under andra delar av aret.

Anlaggningstillgangar

Anldggningstillgdngarna uppgick den 31 december 2006 till

11,4 (14,1) MSEK. Avskrivningstiden for maskinerna uppgar till atta
ar och inventarierna fem ar.

Under de senaste tva aren dr den vasentligaste tillgdngsposten den
digitalpress som anskaffades under 2004 for 4,9 MSEK. Det dr en
Xeicon 5000 digitalpress. Denna digitalpress dr en forutsattning for
verksamheten.

Under 2005 inforskaffades tva Printerenheter for totalt 1,4 MSEK.
Denna investering gjordes for att 6ka kapaciteten pa framkallning
av digitala bilder, for att bli leverantdr till ddvarande butiksrorelsen i
moderbolaget.

Bolaget dger fastigheten "Fotografen 1"i Sélvesborg. Fastigheten
anvands helt till Bolagets egen drift och genererar en férhallandevis
lag hyreskostnad per kvadratmeter jamfort med dvriga lokaler i re-
gionen. Byggnaden har uppforts i tva etapper 1992 och 2000. Bygg-
naden dr vél anpassad for Bolagets verksamhet. Taxeringsvarde:
mark 375 KSEK och byggnad 1783 KSEK. Fastigheten ar intecknad till
5,310 KSEK och motsvarande Ian pa fastigheten &r per 061231,

2430 KSEK. Restvérdet for byggnaden per 061231 var 2 999 KSEK
och marken var 145 KSEK.

Likviditet och finansiell stallning

Bolagets likviditet &r god. Bolaget har pd grund av sdsongsvaria-
tionen ett kassaflode som ar negativt arets forsta tre kvartal for att
sedan vara kraftigt positivt. Bolagets tillgangliga likviditet med den
planerade nyemissionen &r tillrdcklig for att klara Bolagets likvida
situation vid genomférande av den planerade tillvaxtstrategin.

Likvida medel uppgick till 20,0 MSEK per den 31 december 2006.
Samma datum uppgick det egna kapitalet till 4,5 MSEK och solidite-
ten till 29,8 procent.

Rorelsekapital

Bolagets befintliga rorelsekapital beddéms vara tillrdckligt for den
ndrmaste 12 manaders perioden och den planerade tillvaxtstrate-
gin. Bolagets styrelse dr av uppfattningen att pagaende nyemission
ar tillrécklig for att genomfora den planerade tillvaxtplanen i sin
helhet.

Eget kapital och Skuldsattning

Onskefotos egna kapital uppgick till 4,5 MSEK den 31 december
2006. Bolaget har langfristiga skulder till NORDEA AB for inkop av
maskiner. Sakerheten utgors av foretagsinteckningar. Lanet amor-
teras med 2,0 MSEK per ar. Skulden uppgick per den 31 december
2006 till 4,5 MSEK. Dessutom finns ett langfristigt [an med 2,4 MSEK.
Checkrékningskredit finns med limit 1,7 MSEK. Per 31 december,
2006 var krediten ej utnyttjad. Stalld sakerhet for denna kredit
utgors av uttagna foretagsinteckningar.

Eget kapital och skuldsattning KSEK

Kortfristiga skulder

Mot sdkerhet 2254
Blancokrediter 0
Summa 2254

Langfristiga skulder

Mot sakerhet 4712
Blancokredit 0
Summa 4712
Likviditet

Likvida medel 20005
Eget kapital

Aktiekapital 100
Bundna reserver 20
Fria reserver 4410
Summa 4530
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ONSKEFOTO AKTIE

Aktiekapitalutveckling

Ar Héndelse Okning av antal aktier Totalt antal aktier ~ Okning aktiekapital Totalt aktiekapital
1986 Bildande 1000 1000 100 000 100 000
2006 Split 1000:1 999 000 1000 000 0 100 000
2007 Fondemission 9000 000 10 000 000 900 000 1000 000
2007 Pdgdende emission 4347303 14 347 303 434 730,30 1434 730,30

Agare Antal aktier Roster
Amago Capital AB 10 000 000 100%
Totalt 10 000 000 100%
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SKATTEFRAGOR | SVERIGE

Allméant

Nedanstdende sammanfattning avser att ge en dvergripande
information om beskattningen av kapitalinkomster for privat-
personer bosatta i Sverige samt for svenska aktiebolag.

Sammanfattningen &r baserad pa bestdmmelser som gallde

vid tryckningen av detta prospekt. Dock bor varje person som
Overvdger att kdpa aktier konsultera sin skatteradgivare om vilka
konsekvenser ett innehav och eventuell framtida forsaljning kan
innebdra. For fysiska och juridiska personer bosatta i Sverige géller
nuvarande skatteregler i samband med detta emissionserbjudande.
Beskrivningen géller inte i utlandet hemmahdrande personer och
heller inte i de fall dar aktier innehas som omsattningstillgang i
naringsverksamhet eller innehas av handelsbolag.

Beskattning vid avyttring av aktier

Fysiska personer

For fysiska personer hemmahorande i Sverige och svenska
dodsbon beskattas reavinster och utdelningar i inkomstslaget
kapital med en statlig inkomstskatt pa 30%. Realisationsforluster &r
avdragsgilla i inkomstslaget kapital med 70% av forlusten. Realisa-
tionsforluster pad marknadsnoterade aktier och andra aktiebeskat-
tade vérdepapper ar fullt avdragsgilla mot realisationsvinster under
samma dr, givet samma beskattningsslag. For realisationsforluster
som inte dragits av mot vinst pad marknadsnoterade aktiebeskatta-
de vérdepapper medges avdrag i inkomstslaget kapital med 70% av
forlusten. Uppkommer underskott i inkomstslaget kapital medges
reduktion av skatten samma ar. Skattereduktion medges med 30%
pa underskott upp till 100.000 kr. Underskott kan inte ackumuleras
for att skapa kvittningsmajligheter senare beskattningsar.

Juridiska personer

For aktiebolag och andra juridiska personer ar hela realisationsvin-
sten och utdelning skattepliktiga samt hela realisationsforlusten
avdragsgill. Juridiska personer beskattas i inkomstslaget ndrings-
verksamhet med 28% statlig skatt. Avdrag for realisationsforluster
pa aktier som innehas som kapitalplacering medges endast mot
realisationsvinster pa aktiebeskattade vardepapper. For invest-
mentbolag, handelsbolag och vérdepappersfonder galler sarskilda
skatteregler. Juridiska personer beskattas for utdelningen i inkomst-
slaget ndringsverksamhet med en skattesats om 28%. Om aktiein-
nehavet anses vara ndringsbetingat &r utdelningen skattebefriad.

Férmégenhetsbeskattning

For aktier som noteras pa First North, utgdr ingen formogenhets-
beskattning. Aktier i Onskefoto AB undantas saledes fran formogen-
hetsbeskattning.

Beskattning av utdelning

For fysiska personer och dédsbon &r skattesatsen 30%. For juridiska
personer, utom dédsbon, dr skattesatsen 28%. For vissa juridiska
personer galler sarskilda regler.

For aktiebolag och ekonomiska féreningar ar utdelning pa na-
ringsbetingat innehav skattefri (fér definition av néringsbetingad
andel, se ovan under rubriken "Beskattning vid avyttring av aktier,
Juridiska personer”). Skattefrihet for utdelning pa noterade andelar
forutsatter dessutom att andelarna innehafts under en samman-
hdngande tid om minst ett dr fran det att andelarna blivit ndrings-
betingade hos innehavaren. Kravet pa innehavstid mdste inte vara
uppfyllt vid utdelningstillfdllet. Om andelarna avyttras innan kravet
pd innehavstid ar uppfyllt kan dock ldmnad utdelning komma att
tas upp till beskattning under ett senare beskattningsar.
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STYRELSE, LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE OCH REVISORER

Styrelse

Goran Nordlund, fodd 1958
Befattning: Styrelsens ordférande sedan 2006
Civilingenjor

Mangarig erfarenhet som entreprendr och aktiv deldgare i ett flertal foretag
inom skilda branscher. Nordlund ar ocksa styrelsens ordférande i Bolagets
huvudégare Amago Capital AB (publ).

Ledamot OF Punkt Foto AB 556185-9801 2004-01-20 -- 2006-08-24
Suppleant Onskefoto AB 556211-8637 2006-03-20 --

Ledamot VD Fore CInvestment AB 556217-7997 2003-05-14 --

Suppleant Labokontroll AB 556250-1238 2006-10-11 --

Ledamot OF Labokontroll AB 556250-1238 2005-05-24 -- 2006-10-11
Ledamot OF Bildettan AB 556273-8319 2004-01-19 -- 2006-08-24
Ledamot VVD Viking Telecom AB 556330-3055 1998-02-27 -- 2001-06-13
Ledamot OF Opus Prodox AB (publ) 556390-6063 2004-02-11 --

Ledamot Unisec AB 556405-9367 2006-01-03 --

Ledamot Gothia Telekommunikation AB 556434-4397 1991-12-19 -- 2003-10-15
Ledamot OF Fotoquick AB (publ) 556476-0782 2003-11-25 --

Ledamot Landala Nat AB 556587-4475 2004-03-23 -- 2005-05-26
Ledamot Newsroom Holding AB 556649-1030 2005-05-25 -- 2006-07-03
Suppleant MyPix AB 556654-7542 2006-06-19 --

Ledamot VD Fore C Fund Management AB 556673-5113 2005-03-24 --

Ledamot Reab AB 556271-7644 2006-12-20 --

Peter Norrhede fodd 1963
Befattning: Ledamot sedan 2006
Marknadsforare, DIHM.

20 ars erfarenhet av direktmarknadsforing och distanshandel, som projektledare,
konsult och senaste 7 aren som Nordisk marknadschef pa ExtraFilm AB.

VD Onskefoto AB 556211-8637 2006-11-21 —
Ledamot Swimtech AB 556327-9164 2000-11-29 -- 2004-10-15
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Michael Koch, fédd 1962
Befattning: Ledamot sedan 2006
Civilekonom, Mse,

Entreprendr som startat, drivit, noterat och salt ett antal féretag i tillvéxtbranscher

bdde internationellt och nationellt. Michael grundade och dr aktiv partner i Scandinavian

Financial Management AB ett riskkapitalbolag fokuserat pa hogteknologi och IT. Arbetar framst idag med finansiering och
utveckling av tillvaxtbolag via aktivt dgande.

Ledamot Johnsson Lighting Technologies in Goteborg AB 556483-2524 2004-10-19 --
Ledamot VD 4PL - For Pure Logistics AB 556493-4890 2003-05-05 -- 2003-08-29
Ledamot Scandinavia Financial Management AB 556621-4671 2002-03-27 --
Ledamot OF Textforum i Goteborg AB 556630-9190 2004-12-04 --
Suppleant Cargoplanner Sweden AB 556633-9874 2002-10-25 --
Ledamot VD Zeldon Systems AB 556655-0108 2004-05-24 -- 2006-10-20

Bengt Wiberg, fédd 1950
Befattning: Ledamot sedan 2007
Ekonom, DIHM.

Arbetat i foretagsledande stallning under manga dr. Entreprendr som startat, drivit och salt ett flertal féretag i olika
branscher. Arbetar idag med att utveckla tillvaxtféretag framforallt via aktivt styrelsearbete. Under en tiodrsperiod
anstalld VD i storre internationella foretag, bland annat Plastic Padding/Loctite.

Ledamot Ulinco AB 556208-4102 2004-06-07--2007-02-07
Ledamot Uniconcept AB (tid. Styrelseinstitutet) 556307-5943 2004-05-17--2006-10-17
Ledamot, VD Styrelseinstitutet Skandinavien AB 556708-5021 2006-10-17--
Ledamot Mentor i Géteborg AB 556329-3710 1988-10-01--
Suppleant Goteborgs Sparvagar AB 556353-3412 2005-04-11--
Ledamot, OF Lunden Infotech AB 556592-7273 2000-12-18--2002-08-27
Ledamot, OF House of Print i Goteborg AB 556612-9556 2002-08-25 --
Ledamot, OF Noticica AB 556664-4513 2006-02-23 --
Ledamot, VD Tillvéxtteamet i Affarsutveckling Goteborg AB 556686-4020 2006-11-02 --
Ledamot XA Communications AB 556697-6584 2006-11-30 --
Ledande befattningshavare Revisor
VD Jan Engdahl.
Peter Norrhede fodd 1963 BDO, Drottninggatan 103, 374 38 Karlshamn, Tel 0454-14315
Marknadsforare, DIHM. Auktoriserad revisor, medlem av FAR SRS

Ekonomichef
Birgitta Turtoft fodd 1952

Produktionschef
Per Erik Wendell fodd 1966

Marknadschef
Diana Johansson fodd 1962
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OVRIG INFORMATION

Onskefoto AB (publ) med organisationsnummer 556211-8637
registrerades hos Patent- och registreringsverket (Bolagsverket)
1986-07-25. Bolaget har sadte i Sélvesborgs kommun i Sverige.
Associationsformen ar publikt aktiebolag och regleras av aktiebo-
lagslagen (2005:551). Bolagets huvudkontor ar beldget pa Gesall-
vagen 3,294 81 Solvesborg. Telefonnumret till Bolagets véxel &r:
0456-14 000.

Styrelsens arbetsformer

Onskefotos styrelse véljs for ett &r i taget. Styrelsens arbete regleras
av en av Bolaget faststalld arbetsordning for styrelsen, inklusive
instruktioner for arbetsfordelning for styrelsen och verkstallande
direktdren samt Firmateckning och attestordning. Styrelsen har
beslutat att ndgon ersattning- eller revisionskommitté inte skall
inrattas, utan att de uppgifter som ankommer en sddan kommitté
skall hanteras av styrelsen. Ingen av styrelseledamoternas privata
intressen star i strid med Bolagets intressen. Det férekommer inga
familjeband mellan Onskefoto AB och angivna personer i bolagets
férvaltnings,- lednings- samt kontrollorgan. Det finns inga avtal
mellan Onskefoto AB och medlemmarna av férvaltnings-, lednings
eller kontrollorgan om férmaner efter det att uppdrag avslutats.
Det har ej heller utgdtt ersattningar exempelvis pension till personer
i Bolagets forvaltnings,- lednings- samt kontrollorgan efter
avtrddande av tjanst.

Bolagsstyrning

Svensk kod fér bolagsstyrning skall tilldmpas av alla bolag pa
Stockholmsbdrsens som har ett marknadsvarde dverstigande

3 miljarder kr. Onskefoto AB behdver sdledes inte folja koden, men
Bolagets styrelse kommer att halla sig underrdttad om den praxis
som skapas och avser att tilldmpa koden i de stycken den kan
anses vara relevant for Bolaget och aktiedgarna.

Styrelsearvode

Styrelseledamaoter har ett arvode motsvarande 1,5 basbelopp intill
nasta ordinarie Arstamma &r 2007. Goéran Nordlund uppbar inget
arvode i sin egenskap av representant for Bolagets storsta dgare.
Peter Norrhede har som anstalld VD inte rdtt att uppbdra ndgot
styrelsearvode.

Om ett konsultuppdrag utdver styrelseuppdraget skulle ges till en
styrelseledamot skall sddant uppdrag forst godkannas av styrelsen
enhdlligt, i det beslutet skall ej den ledamot som skall mottaga
saddant uppdrag ej deltaga.

Revisorns granskning

Revisorn har reviderat den historiska finansiella informationen for
perioderna 040101-041231, 050101-051231 och 060101- 061231.
Revisorn har ej granskat dokumentet i dvrigt.

Erséattningar till VD och 6vriga

ledande befattningshavare

Peter Norrhede uppbér en 16n om 55.000:- per méanad. Pension 18%
av I6nen. Under rdkenskapsaret 2006 uppgick l6n till andra ledande
befattningshavare om 966 000 kr, pensionskostnader om 206 000
kr samt andra ersdttningar om totalt 14 000 kr.
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Konkurser och likvidationer

Ingen av angivna personer i bolagets forvaltnings,- lednings- samt
kontrollorgan &r eller har varit verksamma som styrelseledamot
eller i ledande stélining i bolag som forsatts i konkurs eller i
likvidation.

Uppgift om eventuell dom i

bedréagerirelaterat mal

Ingen av angivna personer i bolagets forvaltnings,- lednings- samt
kontrollorgan & déomd i bedrdgerirelaterat mal.

Anklagelser och/eller sanktioner

fran myndighet

Ingen av angivna personer i bolagets forvaltnings,- lednings- samt
kontrollorgan har mottagit ndgon form av anklagelse och/eller
sanktion fran myndighet mot deltagande i ett bolags forvaltnings-,
lednings- eller kontrollorgan eller fran att ha ledande eller Gvergri-
pande funktioner hos en emittent.

Vasentliga avtal

Bolaget har avtal med Aircall/Fotoquick kedjan for leverans av
fotobocker och andra produkter producerad hos Bolaget. Villkoren
i dessa avtal & marknadsmadssiga. Bolaget har alla nédvéndiga leve-
rantdrsavtal med underleverantdrer for insatsvaror och serviceavtal
for den produktionsutrustning som servas av tredje part. Villkoren i
dessa avtal &r marknadsmassiga.

Legal struktur

Onskefoto AB (publ) ingér i Amago Capital koncernen och &r innan
emissionen ett heldgt portféljbolag till moderbolaget Inga dot-
terbolag &gs helt eller delvis av Onskefoto AB.

Transaktioner med néarstaende

Ingen av styrelseledaméterna eller ledande befattningshavare har
eller har haft ndgon direkt eller indirekt delaktighet i nagra affars-
transaktioner, som dr eller var ovanlig avseende karaktar eller villkor,
under nuvarande, féregdende eller tidigare verksamhetsar. Ej heller
har Bolaget varit inblandat i affarstransaktioner med Bolagets re-
visor eller [dmnat 1an, stallt garantier, eller ingatt borgen fér nagon
styrelseledamot, ledande befattningshavare eller revisor i Bolaget.

Forsakringar
Foretagsforsakring inkl. avbrottsforsékring innehas av Bolaget

Tvister

Onskefoto AB &r inte part i tvist, rittegang, skiljeforfarande eller
annan rattslig sak, vilket berdknas fa ndgon beaktansvard betydelse
for Bolagets ekonomiska resultat eller stallning. Det foreligger inte
heller ndgra for styrelsen kanda forhallanden som skulle kunna

leda till sddant rattsligt forfarande eller som skulle kunna paverka
Bolagets ekonomiska stallning i vasentlig man.

Utdelningspolicy

Bolagets utdelningspolicy &r att arligen pa bolagsstdmman dela ut
50% av Bolagets vinst efter skatt forutsatt att Bolagets soliditet da
ej planerat kommer att understiga 30% under det kommande

12 mdnaderna. Bolaget tar ej pa sig att innehalla kallskatt.



Patent/licenser/Varumérken

Bolaget dr inte beroende av licenser eller andra immateriella
rattigheter for sin verksamhet. Ej heller &r ndgon del i Bolagets
egen verksamhet patenterad eller féremal for patentansokningar.
Bolagets férmaga att konkurrera bygger istéllet pa en vélutvecklad
produktionsprocess, en kreativ produktutveckling och en unik
process for att rekrytera, utveckla och behalla en kunddatabas for
direktmarknadsforsaljning via postorder och Internet.

Bolaget dger féljande varumarken
Onskefoto
Allfoto

Samt féljande doméner
onskefoto.se
onskefoto.no
Onskefoto.se
allfoto.no
mijnfotokalender.nl
myphotokalender.co.uk
snapsend.no
mojfotokalendarz.pl
foto-kalendarz.pl

Avtal med nyckelpersoner och narstaende
Inga avtal finns med nérstaende eller nyckelpersoner.

Aktien och aktiebok

Fore pagdende emission uppgick aktiekapitalet i Onskefoto AB

till 1000 000 kr fordelat pa 10 000 000 aktier. Det finns endast ett
aktieslag. Aktiernas kvotvéarde ar 0,10 kr och samtliga emitterade
aktier ar fullt inbetalda. Samtliga aktier ger lika ratt till utdelning och
motsvarar 1 rost. Vid full teckning i férestdaende nyemission kommer
aktiekapitalet att 6ka med 347 784,25 kr till 1 347 784,25 kr fordelat
pa 13 477 842 aktier Vid tillfdllet for prospektets registrering var inte
aktiens ISIN-kod faststélld. ISIN-koden kommer att kungdras i en
pressrelease. Aktierna ar upprattade enligt svensk ratt denominerad
i svenska kr. Bolagets aktier ar kontoférda pa person och aktiebo-
ken med uppgift om aktiedgare hanteras av VPC med adress: VPC
AB, Box 8722, 103 97 Stockholm.

First North

First North &r en alternativ marknadsplats som drivs av Stockholms-
borsen AB. Bolag vars aktier handlas pa First North &r inte skyldiga
att félja samma regler som bdrsnoterade bolag, utan ett mindre
omfattande regelverk anpassat till féretradesvis mindre bolag och
tillvéxtbolag. En placering i ett bolag vars aktier handlas pa First
North kan darfor vara mer riskfylld &n en placering i ett borsnoterat
bolag. Alla bolag vars aktier handlas pa First North har en Certi-
fied Adviser som 6vervakar att bolaget lever upp till First Norths
regelverk for informationsgivning till marknaden och investerare.
Certified Adviser granskar bolag vars aktier skall tas upp till handel
pa First North. Stockholmsbérsen AB godkanner ansdkan om upp-
tagande till sddan handel.

Information fran tredje man

Den information i propektet som &r inhdmtad ifran tredje man har
savitt Bolaget kdnner till dtergivits korrekt och inga uppgifter har
uteldmnats pd ett satt som skulle géra den atergivna informationen
felaktig eller missvisande.

Aktiedgaravtal
Inga aktiedgaravtal finns idag.

Optionsprogram

Peter Norrhede har ett teckningsoptionsprogram som ger honom
majlighet att teckna 500 000 aktier i Bolaget under tiden 1 mars till
31 mars 2010. Lésenpriset &r 7,00 kr.

Handlingar som halls tillgangliga for inspektion
Onskefotos bolagsordning, historisk finansiell information samt alla
rapporter finns tillgdngliga i pappersform hos Bolaget for inspek-
tion under emissionsperioden.

Garanter
Foljande garantidtagande har ingatts:
Belopp (kr) Namn Adress
2000000 Jesper Stevrin - Torstenssons 114 56
gatan 6 Stockholm
1000 000 Fastighets AB  Affarsvagen 13 45730
Hallrunan Tanumshede
500000 Top Down Fortroligheten 41270
21 Goteborg
1500000 Jan Krylborn  Huggarvdgen 137 40
46 Vésterhaninge
400 000 T&S Birger Jarls 114 32
forvaltning gatan 26 Stockholm
200000 Lobtec AB Blasippevagen 8 370 24
Nattraby
400 000 Luca di Hammarby 120 61
Stefano allé 62 Stockholm
100 000 Erik Forsell Vindragar 117 50
vagen 7 Stockholm
2 000000 Striped Sodra Klock- 217 74

Enterprises AB  spelsvagen 12H  Stockholm

1500000 Weavering Stureplan 15 103 90
Capital AB Stockholm

400 000 G&W Kungsgatan 3 11143
Holding AB Stockholm

Ovanstdende garantidtaganden trader i kraft i det fall da teckningar
av Amago Capitals aktiedgare, institutionella eller privata investe-
rare ej summerar till 70 000 000 kr. Garanterna tecknar da aktier i
forhallande till storleken pa respektive garantidtagande sa att den
totala tecknade emissionslikviden uppgar till minst 10 000 000kr.

Det totala belopp for garantiprovisioner uppgar till 700 000 kr.
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BOLAGSORDNING

(Org.nr 556211-8637)
Antagen den 22 januari 2007

§1 Firma
Bolagets firma dr Onskefoto AB (publ).

§2 Sate
Styrelsen skall ha sitt sdte i Sélvesborgs Kom-
mun, Blekinge Lan.

§3 Verksamhet

Foremalet for bolagets verksamhet ska vara
att bedriva fotoreproduktions- och fotola-
boratorieverksamhet och darmed forenlig
verksamhet.

§4 Aktiekapital
Aktiekapitalet skall utgora lagst 1.000.000
kronor och hégst 4.000.000 kronor.

§5 Antal aktier
Bolaget skall ha ldgst 10.000.000 och hogst
40.000.000 aktier.

§6 Styrelse

Styrelsen skall bestd av ldgst tre ledamoter
och hégst fem ledamaéter med hogst tva
suppleanter.

Styrelsen viljs arligen pa arsstamma for tiden
till dess ndsta drsstamma har hallits. Bestar
styrelsen av en eller tva ledamoter skall minst
en suppleant viljas.

§7 Revisor

For granskning av bolagets drsredovisning
samt styrelsens och verkstallande direktdrens
forvaltning utses en revisor med hogst en
revisorssuppleant.

§8 Kallelse till bolagsstdmma
Kallelse till bolagsstdmma skall ske genom
annons i Post- och Inrikes Tidningar samt an-
nons i Dagens Industri.
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§9 Arenden pa arsstamma
Pa arsstamman skall féljande drenden
forekomma.

1. Valavordférande vid stamman.

2. Upprattande och godkdnnande av
rostlangd.

Godkannande av forslaget till dagordning.
| forekommande fall val av en eller flera
justeringsman.

5. Prdvning avom stdmman blivit behdrigen
sammankallad.

6.  Framldggande av drsredovisning och
revisionsberdttelse.

7. Beslutangdende

a faststallelse av resultatrakningen
och balansrakningen,

b dispositioner betraffande bolagets
vinst eller forlust enligt den fast
stdllda balansrakningen, och

¢ ansvarsfrihet at styrelsens ledamoter
och verkstallande direktor.

9. Faststallande av arvoden dt styrelse och
revisor.

10.  Val av styrelse och i forekommande fall
revisor samt styrelsesuppleanter och
revisorssuppleanter.

11. Annat drende, som ankommer pd bolags-
stdmman enligt aktiebolagslagen eller
bolagsordningen.

§10 Rakenskapsar
Bolagets rakenskapsar skall omfatta kalen-
derdr.

§11 Avstamningsfoérbehall

Den aktiedgare eller férvaltare som pa
avstamningsdagen ar inford i aktieboken och
antecknad i ett avstdmningsregister enligt 4
kap. lagen (1998:1479) om kontof6ring av fi-
nansiella instrument eller den som dr anteck-
nad pa avstamningskonto enligt 4 kap. 18§
forsta stycket 6-8 ndmnda lag skall antas vara
behorig att utéva de rattigheter som foljer av
4 kap. 395 aktiebolagslagen (2005:551).






RAKENSKAPER

Forvaltningsberattelse
Onskefoto med scite i SéIvesborg bedriver fréimst framstdllning och férséilining av bildprodukter sésom kalendrar, fotobécker, studentskyltar och reproduk-

tioner. Forsdljning sker i huvudsak i Sverige och Norge. Tester har under dret skett pd nya marknader som Nederldnderna och England pa vilka vi avser att
expandera under 2007.

Flerarsjamforelse* KSEK

2006 2005 2004 2003 2002
Nettoomsattning 48 340 44 416 45373 49 648 43 648
Res. efter finansiella poster 4880 2885 7317 7317 3293
Res i % av nettoomsdttningen 10,1% 6,5% 14,8% 14,8% 7.5%
Balansomslutning 39028 43 965 35469 35469 31964
Soliditet (%) 29,8% 42,4% 46,7% 46,7% 36,3%
Avkastning pa eget kapital (%) 32,2% 15,7% 52,0% 52,0% 28,4%
Avkastning pa totalt kapital (1%) 12,6% 74% 23,1% 23,1% 11,7%
Kassalikviditet 130,3% 175,0% 186,7% 186,7% 139,1%

*Definitioner av nyckeltal, se tillaggsupplysningar

Investeringar
Under 2006 har inga vdsentliga investeringar gjorts.

Styrelsen foresldr att koncernbidrag ldmnas till koncernforetaget
Fotoquick AB (Publ) med 7 000 000 kronor. Som framgar av
balansrakningen finns full tackning fér det bundna egna kapitalet
Koncernférhallanden vid rékenskapsarets utgang dven efter [amnat koncernbidrag.

Samtliga aktier i Onskefoto dgs av Fotoquick AB (publ) org.nr

556476-0782. Bolaget &r ddrmed ett heldgt dotterbolag till Foto-
quick.

Viktiga handelser

Under dret har VD Carsten Johansson ersatts av Peter Norrhede och
styrelseordférande ar Géran Nordlund. Agarnas avsikt &r att under
2007 lista bolaget pa handelsplatsen First North.

Bolagets forvantade framtida utveckling

Bolaget kommer under 2007 att fortsatta sina satsningar pa

nya marknader, samt Oka takten i produktutveckling av framst
fotobocker och andra tryckta bildprodukter, varfor den framtida
utvecklingen ser positiv ut.

Resultatdisposition
Forslag till disposition av bolagets vinster:

Till arsstamman forfogande star

balanserad vinst 8 136 663

Ldmnade koncernbidrag -7 000 000

Arets vinst 3272890
4409 553

Styrelsen och VD foreslar att:

Oka aktiekapitalet genom fondemissionen 900 000

i ny rakning overfores 3509 553
4409 553

Forslag till beslut om vinstutdelning
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Yttrande fran styrelsen och verkstéllande direktoren

Styrelsen och verkstéllande direktéren anser att den foreslagna
vinstutdelningen &r forsvarlig med hansyn till de krav som verksam-
hetens art, omfattning och risker stéller pa storleken av det egna
kapitalet samt bolagets konsolideringsbehov, likviditet och stélining
i Ovrigt.

Betraffande bolagets resultat och stéllning i dvrigt hanvisas till
efterféljande resultat- och balansrékningar med tillhérande tilldggs-
upplysningar och bokslutskommentarer.



Resultatrakning

KSEK

Rorelsens intdakter m.m.
Nettoomsattning

Forandring av lager av produkter i arbete, fardiga
varor och pdgdende arbete for annans rakning

Ovriga rorelseintakter

Rorelsens kostnader
Handelsvaror

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Avskrivningar av materiella anlaggningstillgangar

Forlust vid avyttring avimmateriella och materiella

anlaggningstillgdngar

Rorelseresultat
Resultat fran finansiella investeringar

Ovriga ranteintakter och liknande resultatposter

Réntekostnader och liknande resultatposter

Resultatet efter finansiella poster
Bokslutsdispositioner

Avsattning till periodiseringsfond

Aterféring fran periodiseringsfond
Forandringar fran avskrivningar utéver plan
Resultat fore skatt

Skatt pa drets resultat

Arets resultat

Not

2006 2005 2004
48 340 44415 45532
-99 13 -78
119 882 102

48 360 45310 45556
-7 501 -5940 -5981
-19911 -21 306 -19148
-12474 -11833 -9744
-3303 -3018 -2700
-62 -1 0

-43 251 -42 099 -37 573
5109 3212 7983
100 149 136
-329 -476 -498
-229 -327 -362
4880 2885 7621
0 -930 -1776

176 690 332

177 -140 -850
353 -380 -2294
5232 2505 5327

-1 960 -782 -1492
3273 1723 3835
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RAKENSKAPER

CEIELHELGIe]

KSEK Not 2006 2005 2004
TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Materiella anlaggningstillgangar

Byggnader och mark 8 3258 3491 3722
Maskiner och andra tekniska anlaggningar 9 7 540 979% 10413
Inventarier, verktyg och installationer 10 631 854 1038

11429 14139 15173
Summa anldggningstillgangar 11429 14139 15173

Omsattningstillgangar

Varulager m.m.

Fardiga varor och handelsvaror 11 1634 2635 2098
Pdgdende arbeten 0 99 86
1634 2734 2184

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 3740 1382 2419

Skattefordran 1760 946

Ovriga fordringar 39 0

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 12 421 290 93
5960 2618 2512

Kassa och bank 16 20005 24474 26283

Summa omsattningstillgangar 27599 29 826 30979

SUMMA TILLGANGAR 39028 43965 46152
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Balansrdkning

KSEK Not 2006 2005 2004

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 13

Bundet eget kapital

Aktiekapital 1000 aktier a nom. 100 kr 100 100 100

Reservfond 20 20 20

120 120 120

Fritt eget kapital

Balanserad vinst 8137 9454 7018

Ldmnade koncernbidrag -7 000 0

Arets resultat 3272 1723 3835
4410 11177 10853

Summa eget kapital 4530 11297 10973

Obeskattade reserver

Periodiseringsfond 14 6251 6427 6187
Ackumulerade avskrivningar utéver plan 3613 3790 3650
Summa obeskattade reserver 9 864 10217 9837
Langfristiga skulder 15

Skulder till kreditinstitut 4712 6 966 7900
Ovriga l&ngfristiga skulder 0 0 4070
Summa langfristiga skulder 4712 6966 11970

Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 2254 2416 2318
Leverantdrsskulder 5479 5780 5067
Skulder till koncernféretag 5745 2120 0
Skatteskulder 0 0 383
Ovriga kortfristiga skulder 3465 1876 2581
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 17 2979 3293 3023
Summa kortfristiga skulder 19922 15485 13372
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 39028 43965 46152

POSTER INOM LINJEN

Stallda sakerheter 18
Fastighetsinteckningar 5310 5310 5310
Foretagsinteckningar 10 500 10 500 10 500
15810 15810 15810
Ansvarsforbindelser
Villkorat investeringsstod 560 Mn 278
560 911 278
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Kassaflodesanalys

KSEK

Den I6pande verksamheten

Rorelseresultat

Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet
Erhallen rénta

Erlagd rénta

Betald inkomstskatt

Kassaflode fran den I6pande verksamheten
fore forandring av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar av rorelsekapital
Minskning(+)/6kning(-) av varulager/pdgdende arbete
Minskning(+)/6kning(-) av kundfordringar
Minskning(+)/6kning(-) av fordringar
Minskning(-)/6kning(+) av leverantorsskulder

)

Minskning(-)/6kning(+) av kortfristiga skulder
Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Investeringsverksamheten

Forvarv av byggnader och mark

Forvérv av maskiner och andra tekniska anldggningar
Forsaljning av maskiner och andra tekniska anldaggningar
Forvarv av inventarier, verktyg och installationer

Forsalining av invetarier, verktyg och installationer
Kassaflode fran investeringsverksamheten
Finansieringsverksamheten

Upptagna langfristiga lan

Andring kortfristiga finansiella 1&n

Amortering langfristiga lan

Utbetald utdelning

Kassa fran finansieringsverksamheten

Forandring av likvida medel

Likvida medel vid arets bérjan

Likvida medel vid arets slut
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Not

2006

5109
3365
100
-329

8245

1100
-2 358
-980
-301
-2100

3602

-561
26
-238

-655

-162
-2 254
-5000

-7 416

-4 469
24 474

20005

2005

3212
3026

-476
-782

5129

-550
1037
-1143
2833
-818

6488

-1990

1482
98

-6 486
-1400

-6 306

-1808
26 282

24 474

2004

7983

2683

136

-498

-1492

8812

11492

-5960

6652
980

-4 000

3632

9164
17 118

26 282



TILLAGGSUPPLYSNINGAR

Redovisningsprinciper

Tilldampade redovisningsprinciper éverensstammer med arsredovis-
ningslagen och Bokféringsnamndens allmanna rad. Om avvikelse
forekommer framgar det av notanteckning nedan. Principerna ar ofor-
andrade i jamforelse med foregaende ar.

Koncernbidrag redovisas enligt URA 7 Uttalande fran redovisnings-
radets akutgrupp efter dess ekonomiska innebérd. Koncernbidrag
som lamnas i syfte att minimera koncernens skatt redovisas som en
minskning i fritt eget kapital.

Vdrderingsprinciper m.m.
Tillgadngar, avsattningar och skulder har varderats till anskaffningsvar-
den om inget annat anges nedan.

Fordringar

Fordringar har upptagits till de belopp varmed de berdknas inflyta.
Utlandska fordringar har upptagits till det ldgsta av anskaffnings- och
balansdagens kurs.

Varulager m.m.
Varulagret &r varderat till 97% av anskaffningsvardet.

Pdgdende arbeten

Pagdende arbeten till Idpande rakning intdktsredovisas i takt med fak-
tureringen. Pdgaende arbeten till fast pris har varderats till nedlagda
kostnader, med paldagg for skélig andel av indirekta kostnader och
med avdrag for fakturerade & conton.

Kortfristiga fordringar och skulder i utldndsk valuta
Fordringar, banktillgodohavanden och skulder i utlandsk valuta har
omraknats till balansdagens kurs.

Not 1 - Nettoomsattning

KSEK 2006 2005 2004

Nettoomsdttning uppdelad

pd geografiskt omrade

Sverige 38 260 32602 33316

Norge 9943 11 814 12143

Ovriga EU 137 0 73
48 340 44 416 45532

Not 3 - Inkop och forsaljning inom koncernen

2006 2005 2004
Andel av forséljningen
som avser koncernforetag 6% 1%
Andel av inkdp som
avser koncernforetag 0% 5%

Intdktsredovisning

Bolaget vinstavraknar utférda tjansteuppdrag pa I6pande rakning

i den takt arbetet utfors, i enlighet med BFNs huvudregel i BENAR
2003:3. Pagaende, ej fakturerade tjansteuppdrag tas i balansrakningen
upp till det berdknade faktureringsvardet av utfort arbete.

Tjansteuppdrag med fast pris ndr arbetet avslutat. Pagaende, ej
fakturerade tjansteuppdrag , varderas i balansrakningen till direkt
nedlagda utgifter med tilldgg for andelen for indirekta utgifter samt
med avdrag for fakturerade dellikvider.

Koncernférhdllanden

Bolaget ar heldgt dotterbolag till Fotoquick AB (Publ), Org. nr 556476-
0782. Overgripande koncernredovisning uppréttas av moderbolaget
Fotoquick AB (Publ). Under aret har koncerninterna intékter fran
moderbolaget uppgatt till 3 079 KSEK och koncerninterna kostnader
uppgatt till 14 KSEK.

Definition av nyckeltal

Soliditet Justerat eget kapital i procent

av balansomslutning.

Avkastning pa
eget kapital

Resultat efter finansiella poster, med
avdrag for 28 procent skatt, i procent av
genomsnittligt justerat eget kapital.

Avkastning pa
totalt kapital

Rorelseresultat med tilldgg for ranteintak-
ter, i procent av genomsnittlig balansom-
slutning.

Kassalikviditet Omséttningstillgdngar exkl. varulager i

procent av kortfristiga skulder.

Not 2 - Ovriga rorelseintikter

KSEK 2006 2005 2004

Ovriga rérelseintdkter

uppdelade pa intdktsdag

Vinst vid avyttring av

anlaggningstillgdng 119 0 0

Erhallna bidrag 0 882 102
119 882 102

Not 4 - Leasingavtal

KSEK 2006 2005 2004
Under dret har féretagets lea-
singavgifter uppgatt till 0 0 152
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Not 5 - Arvode och kostnadsersattning

KSEK 2006 2005 2004

BDO Nordic Sydost AB

Revisionsuppdrag 61 50 32

Andra uppdrag 35 61 40
96 111 72

Med revisionsuppdrag avses granskning av arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens och verkstallande direktérens forvaltning, dvriga arbetsupp-
gifter det ankommer pa bolagets revisor att utféra samt radgivning eller annat bitrdde som féranleds av iakttagelser vid sddan granskning eller genomfor-
ande av sddana 6vriga arbetsuppgifter. Allt annat &r andra uppdrag.

Not 6 - Personal

2006 2005 2004
Medeltal anstdllda - bygger pa av bolagets betalda
narvarotimmar relaterade till en normal arbetstid
Medelantal anstéllda har varit: 26 29 24
Varav kvinnor 16 16 15
Sjukfranvaro
Sjukfranvaro i procent av ordinarie arbetstid
Sjukfranvaro for samtliga anstallda 4,6% 5.1% 4,7%
Sjukfranvaro for kvinnor 4.7% 4,60% 4,50%
Sjukfranvaro for man 4,5% 5,70% 5,20%
Léner, ersdttning, sociala kostnader och
pensionskostnader - har utgatt till foljande belopp
Styrelse och VD
Loéner och ersattningar 623 725 837
Pensionskostnader 104 177 320
727 902 1158
Ovriga anstdllda
Loner och ersattningar 8097 7260 5601
Pensionskostnader 335 395 348
8432 7 655 5949
Sociala kostnader 3005 2775 2227
Summa styrelse och 6vriga 12163 11332 9334
Konsfordelning i foretagsledning
Antal styrelseledaméter 3 2 1
varav kvinnor 0 0 0
Antal 6vriga befattningshavare inkl. VD 1 1 0
varav kvinnor 0 0 0
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Not 7 - Skatt pa arets resultat

KSEK 2006 2005 2004
Aktuell skatt 0 782 1492
Uppskjuten skatt 1960 0 0

1960 782 1492

Not 9 - Maskiner, verktyg och installationer

KSEK 2006
Ingdende anskaffningsvarde 21353
Inkop 561
Forsaljningar/utrangeringar -367
Utgaende ackumulerade

anskaffningsvarden 21547
Ingdende avskrivningar -11559
Forsaliningar/utrangeringar 279
Arets avskrivningar -2726
Utgdenden ackumulerade

avskrivningar -14 007
Utgdende redovisat varde 7 540

Avskrivningar enligt plan berdknas
pa en nyttjandeperiod av 5-10 ar

2005
19523
1835
-5

21353
-9110

-2456

-11 559
979%4

2004
13776
5747
0

19523
-7 021

-2 089

-9110
10413

Not 8 - Byggnader och mark

KSEK 2006 2005 2004
Ingdende anskaffningsvarde 5888 5888 5886
Inkop 0 0 2
Utgdende ackumulerade
anskaffningsvarden 5888 5888 5888
Ingdende avskrivningar -2397 -2 165 -1 934
Arets avskrivningar -233 -232 -231
Utgdende ackumulerade
avskrivningar -2 630 -2397 -2.165
Utgdende redovisat varde 3258 3491 3723
Bokfort varde byggnader 2990 3207 3423
Bokfort varde markanléggningar 123 139 154
Bokfort varde mark 145 145 145
3258 3491 3723

Avskrivningar enligt plan beréknas pa en nyttjandeperiod
av 25 ar for byggnader och 20 ar for markanldggningar

Taxeringsvdrde

Taxeringsvarde for 2158
bolagets fastigheter:

Avseende byggnader: 1783

2158

1783

2158

1783

Not 10 - Inventarier, verktyg och installationer Not 11 - Fardiga varor och handelsvaror

KSEK 2006
Ingdende anskaffningsvarde 2393
Inkop 238
Forsaljningar/utrangeringar -118
Ugaende ackumulerade

anskaffningsvarden 2513
Ingdende avskrivningar -1539
Forsaliningar/utrangeringar 0
Arets avskrivningar -344
Utgdenden ackumulerade

avskrivningar -1882
Utgdende redovisat varde 631

Avskrivningar enligt plan berdknas
pa en nyttjandeperiod av 5-10 ar

2005
2245
164
-16

2393
-1207
10
-341

-1539
854

2004
2055
191

-1207
1038

KSEK 2006
Verkligt vérde 1685
Bokfort véarde 1634

2005
2717
2635

2004
2166
2098

Not 12 - Forutbetalda kostnader och upplupna intak-

ter

KSEK 2006

Forutbetald marknadsfoéring 17

Ovriga férutbetalda kostnader 404

Upplupna intakter 0
421

2005
23
215
52
290

2004
27
66

93
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Not 13 - Eget kapital

KSEK 2006 2005 2004
Belopp vid arets ingang 11177 10 853 11018
Ldmnade koncernbidrag -7 000 0 0
Skatt hanforlig till koncernbidrag 1960 0 0
Resultatdisp. enl. beslut av arets bolagsstamma:

Utdelning till aktiedgare -5 000 -1400 -4.000
Arets vinst 3273 1723 3853
Belopp vid arets utgang 4410 11177 10 853

Aktikapitalet var 100 000 kronor vid drens bdrjan och slut.
Reservfonden var 20 000 kronor vid arens bérjan och slut.

Not 15 - Langfristiga skulder

KSEK 2006 2005 2004

KSEK 2006 2005 2004 Amortering inom 2 till 5 &r 3197 5268 6019
Periodiseringsfond, taxering 2000 0 690 Amoretering efter 5 r 1515 16%8 1881
Periodiseringsfond, taxering 2001 0 176 176 4n2 6966 10218
Periodiseringsfond, taxering 2002 1046 1046 1046
Periodiseringsfond, taxering 2003 634 634 634
Periodiseringsfond, taxering 2004 1865 1865 1865
Periodiseringsfond, taxering 2005 1776 1776 1776 KSEK 2006 2005 2004
Periodiseringsfond, taxering 2006 930 930 Beviljad checkréknings-

6251 6427 6187 kredit uppgar till 1700 1700 1700

Not 17 - Upplupna kostnader och forutbetalda intakter

KSEK 2006 2005 2004
Upplupna léner 972 971 1091
Semesterloneskuld 498 588 412
Upplupna sociala avgifter 1052 1059 780
Ovriga upplupna kostnader 457 676 740

2979 3293 3023

Not 18 - Skulder for vilka sakerheter stallts

KSEK 2006 2005 2004
Checkrakningskredit,

utnyttjat belopp 0 0 0
Fastighetsinteckningar 5310 5310 5310
Foretagsinteckningar 10 500 10 500 10500
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REVISIONSBERATTELSE

Till arsstimman i Onskefoto AB
Org.nr. 556211-8637

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens och verkstéllande direktérens
forvaltning i Onskefoto AB fér &r 2006-01-01 -- 2006-12-31.

Det &r styrelsen och verkstéllande direktdren som har ansvaret fér rdkenskapshandlingarna och
forvaltningen och for att drsredovisningslagen tillampas vid upprattandet av drsredovisningen. Mitt
ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och forvaltningen pa grundval av min revision.

Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar att jag planerat och
genomfort revisionen for att med hog men inte absolut sakerhet forsakra mig om att drsredovisningen
inte innehaller vésentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen for
belopp och annan information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingdr ocksa att prova
redovisningsprinciperna och styrelsens och verkstallande direktérens tilldmpning av dem samt att
beddma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen och verkstéllande direktdren gjort nér de
upprattat drsredovisningen samt att utvdrdera den samlade informationen i arsredovisningen. Som
underlag for mitt uttalande om ansvarsfrihet har jag granskat vasentliga beslut, dtgarder och
forhallanden i bolaget for att kunna bedéma om ndgon styrelseledamot eller verkstéllande direktéren
ar ersattningsskyldig mot bolaget. Jag har dven granskat om ndgon styrelseledamot eller verkstéllande
direktéren pa annat satt har handlat i strid med aktiebolagslagen, arsredovisningslagen eller
bolagsordningen. Jag anser att min revision ger mig rimlig grund fér mina uttalanden nedan.

Arsredovisningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och ger en rattvisande bild av
bolagets resultat och stallning i enlighet med god redovisningssed i Sverige. Forvaltningsberattelsen ar
forenlig med arsredovisningens dvriga delar.

Jag tillstyrker att drsstdamman faststéller resultatrakningen och balansrakningen, disponerar

vinsten enligt forslaget i forvaltningsberattelsen samt beviljar styrelsens ledaméter och verkstallande
direktéren ansvarsfrihet for radkenskapsaret.

Karlshamn januari 2007

Jan Engdahl
Auktoriserad revisor
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REVISIONSBERATTELSE

Till bolagsstimman i Onskefoto AB
Org.nr. 556211-8637

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens och verkstéllande direktérens
forvaltning i Onskefoto AB fér &r 2005-01-01 till 2005-12-31.

Det &r styrelsen och verkstéllande direktdren som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och
forvaltningen och for att drsredovisningslagen tillampas vid upprattande av arsredovisningen. Mitt
ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och forvaltningen pa grundval av min revision.

Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebdr att jag planerat och
genomfort revisionen for att i rimlig grad forsakra mig om att arsredovisningen inte innehaller
vasentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen fér belopp och annan
information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingdr ocksa att préva redovisningsprinciperna

och styrelsens och verkstallande direktérens tilldmpning av dem samt att bedéma de betydelsefulla
uppskattningar som styrelsen och verkstdllande direktdren gjort nér de upprattat drsredovisningen
samt att utvéardera den samlade informationen i drsredovisningen. Som underlag for mitt uttalande om
ansvarsfrihet har jag granskat vasentliga beslut, atgarder och férhallanden i bolaget for att kunna
beddma om ndgon styrelseledamot eller verkstallande direktdren dr ersdttningsskyldig mot bolaget.
Jag har dven granskat om ndgon styrelseledamot eller verkstallande direktdren pa annat satt har
handlat i strid med aktiebolagslagen, drsredovisningslagen eller bolagsordningen. Jag anser att min
revision ger mig rimlig grund fér mina uttalanden nedan.

Arsredovisningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och ger dirmed en réttvisande
bild av bolagets resultat och stallning i enlighet med god redovisningssed i Sverige.
Forvaltningsberattelsen ar forenlig med arsredovisningens 6vriga delar.

Jag tillstyrker att bolagsstdmman faststéller resultatrakningen och balansrakningen, disponerar
vinsten enligt forslaget i forvaltningsberattelsen samt beviljar styrelsens ledaméter och verkstéllande
direktéren ansvarsfrihet for rakenskapsaret.

Karlshamn januari 2006

Jan Engdahl
Auktoriserad revisor
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REVISIONSBERATTELSE

Till bolagsstimman i Onskefoto AB
Org.nr. 556211-8637

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens forvaltning i

Onskefoto AB fér &r 2004-01-01 till 2004-12-31,

Det &r styrelsen som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och férvaltningen och for att
arsredovisningslagen tilldmpas vid upprattande av arsredovisningen. Mitt ansvar &r att uttala mig om
arsredovisningen och forvaltningen pa grundval av min revision.

Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar att jag planerat och
genomfort revisionen for att i rimlig grad forsakra mig om att arsredovisningen inte innehaller
vasentliga felaktigheter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen fér belopp och annan
information i rakenskapshandlingarna. | en revision ingdr ocksa att préva redovisningsprinciperna

och styrelsens tillimpning av dem samt att beddma de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen gjort
nar den upprattat drsredovisningen samt att utvardera den samlade informationen i drsredovisningen.
Som underlag for mitt uttalande om ansvarsfrihet har jag granskat vasentliga beslut, atgarder och
forhallanden i bolaget for att kunna bedéma om ndgon styrelseledamot ar ersattningsskyldig mot
bolaget. Jag har &ven granskat om ndgon styrelseledamot pd annat satt har handlat i strid med
aktiebolagslagen, arsredovisningslagen eller bolagsordningen. Jag anser att min revision ger

mig rimlig grund fér mina uttalanden nedan.

Arsredovisningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och ger darmed en réttvisande
bild av bolagets resultat och stallning i enlighet med god redovisningssed i Sverige.
Forvaltningsberattelsen ar forenlig med arsredovisningens 6vriga delar.

Jag tillstyrker att bolagsstdmman faststéller resultatrakningen och balansrakningen, disponerar
vinsten enligt forslaget i forvaltningsberattelsen samt beviljar styrelsens ledamot ansvarsfrihet
for rékenskapsaret.

Karlshamn januari 2005

Jan Engdahl
Auktoriserad revisor
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Onskefoto AB
Geséllvagen 3
294 77 Solvesborg
Tel: 0456-14000
www.onskefoto.se
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Thenberg & Kinde Fondkommission AB
Vastra Hamngatan 19

41117 Goteborg

031-745 50 00

www.thenberg.se  info@thenberg.se

Thenberg & Kinde Fondkommission AB
Strandvégen 7B, entré 3

114 56 Stockholm

08-545 845 00

Thenberg & Kinde Fondkommission AB
Stortorget 9.se
211 22 Malmo
040-698 90 00





